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RELIGIJNOSC U PODSTAW TRADYCJI CHINSKIEJ I SPOLECZENSTWA

1. Religijnos¢ chinska w prehistorii, historii i tradycji

Wykopaliska archeologiczne 1 szczatki kosci swiadczg o tym, ze ludzie (albo protoludzie) zyli na
terenach dzisiejszych Chin juz 200 tysigcy a by¢ moze nawet 500 tysigcy lat temu. Dobrze dzisiaj
zdefiniowane 1 skatalogowane kultury neolityczne istnialty tam od 12 000 do 2000 lat p.n.e.
Najbardziej znane sa kultura Yangshao (chin. {183 1E Yangshdo wénhud, 6950-4950 przed p.n.e.)
oraz kultura Longshan (chif. BELLUX L Longshan wénhua; 4350-3930 p.n.e.). Charakterystyczna dla
tego okresu jest ceramika, tzn. ceramiczne naczynia do przechowywania zywnosci 1 na pot osiadly
tryb zycia polaczony z rolnictwem. David N. Keightley w swoim artykule Archaeology and
Mentality: The Making of Chind?8 podjat si¢ trudnego zadania rekonstrukcji mentalnosci ludzkiej
reprezentujgcej subiektywny swiat formy (tzn. duchowy §wiat cztowieka) na podstawie materialnych
przejawow $wiata obiektywnego (konkretne fragmenty codziennego zycia z tamtych czasow)
zachowanych w znaleziskach archeologicznych. Rozréznit on tzw. ,,cztowieka z péinocnego zachodu”
(ang. man in the northwest) oraz ,cztowieka ze wschodniego wybrzeza” (ang. man in the East
coast), ktorzy charakteryzowali si¢ roznymi stylami wytwarzania oraz ornamentacji ceramiki. Na tej
podstawie wywnioskowat, ze ich §wiaty duchowe tez byty odmienne. Oczywiscie wierzenia religijne
mieszkancoOw neolitycznych Chin rekonstruowane sg na podstawie pochéwkow, grobow 1 tego, co
w nich znaleziono. Cechy charakterystyczne to: 1) jednakowa orientacja geograficzna 1 pozycja ciata
— zmarli z poétnocnego zachodu utozeni byli w kierunku zachodnim, a ci ze wschodu — w kierunku
wschodniHy YA SNPGHAE EMPIBErieh WORNEEBN kGl sdie €8 KEIPEWEERA stopniom
pokrewienstwa; 3) rytualne ofiary w grobach (takie jak §winskie czaszki, szczeki itp.); 4) kolektywne
powtorne pochowki, w ktoérych kosci nawet 70 lub 80 oséb byly oczyszczane z ciata 1 ponownie
chowane, tym razem wspolnie. Niektore znalezione w grobach przedmioty sugeruja, ze juz 4000 lat
p.n.e. spotecznosci te miaty swoich specjalistow od wrdzenia. Z okresu 3000 lat p.n.e. odnajduje si¢
coraz wiecej bogato wyposazonych grobowcoéw, w tym, sporadycznie, roOwniez ofiary z ludzi
petnigcych role osob towarzyszacych w pochéwku komus$ o wyzszej randze spotecznej. Z tego okresu
pochodza tez wczesne formy kultu przodkow, ktory po dzi§ dzien jest charakterystyczng cecha
religijno$ci chinskiej.

Wraz z rozwojem archeologii w Chinach pojawiajg si¢ coraz to nowe znaleziska, ktore wzbudzajg
dyskusj¢ na temat historii chinskiego pisma, co tez posrednio rzutuyje na naszg wiedz¢ o ich
swiadomosci religijnej. W 2003 roku w brytyjskim kwartalniku ,,Antiquity” chinsko-amerykanski
zespot naukowcodw opisat pokryte znakami pisma skorupy zo6twi, znalezione na stanowisku w Jiahu
(chin. & j# Jiahi) i datowane na okres 6200—6600 p.n.e. Zdaniem jednego z odkrywcow, Garmana
Harbottle’al?, znaki na skorupach wykazuja podobienstwo do ‘kosci wrozebnych’ BB & X jidgiiwén
1 mogg by¢ jego archaiczng formg20. Dla wickszo$ci naukowcow sg one swiadectwem rytuatow
szamanistycznych2l, w ktoérych pojawila si¢ potrzeba pisma. Szamanistyczne elementy religijnosci
chinskiej zachowaty si¢ np. w obecnych formach chinskiej religijnosci popularnej i daoizmie22.

Dynastia Xia (2 Xia; 2100—1600 lat p.n.e.) to najstarsza znana dynastia w chinskiej tradycji
historycznej23. Jej istnienie nie jest jeszcze ostatecznie potwierdzone przez wykopaliska

archeologiczne, dlatego okresla si¢ ja zazwyczaj jako potlegendarng. Legendarnym zatozycielem tej
dynastii byl Yu (& Yii) albo Wielki Yu (K& Da Yii). Wiekszos$¢ chinskich archeologéw uwaza, ze



dynastia Xia wywodzi si¢ z kultury Erlitou (chin. Z— B EE31L Erlitéu wénhua)24.

Po dynastii Xia nastala juz pierwsza historyczna dynastia Shang (& Shang). Panowala na
potnocnym wschodzie Chin wlasciwych w dolinie Rzeki Zottej (838 Hudnghé) od 1766 do 1122
lub 1027 roku p.n.e. Rozkwit panstwa przypadt na XIII w. p.n.e., kiedy to budowano liczne miastz
1 rozpowszechnito si¢ stosowanie brazu. Z tego okresu pochodzg tez kosci 1 pancerze do wrozenia
oraz znajdujace si¢ na nich pismo23,

Wiadcy dynastii Xia 1 pozniejszej Shang odwolywali sie¢ do wrozbiarstwva w celu zdobycie
u swoich przodkow wiedzy na temat przysztosci. Postugiwali si¢ piromancja (wrdézeniem z ognia),
uzywajac do tego topatek wotow 1 owiec oraz pancerzy brzusznych zotwia. Wydaje sie, ze chinskie
znaki najpierw byly pisane na kosciach lub pancerzach czerwonym czy tez czarnym atramentem,
a potem wycinane za pomocg ostrego narz¢dzia. Nastepnie uzywano ognia albo goracego preta, ktory
prowadzil do pgknig¢ kosci lub pancerzy, po czym wrozbiarz pisal swoje imi¢ na kosci albo
pancerzu, dang date w cyklu sze$¢dziesiecioletnim (7N+1E B linishi hudjid), a w kofcu robit notatke
dotyczacag rezultatu wrozby w zaleznosci od linii peknie¢ kosci lub pancerza. Jesli byly tam napisy
o tresci: ,,Wyprawa wojenna si¢ powiedzie” lub ,,Wyprawa wojenna si¢ nie powiedzie”, wrozbiarz
interpretowat pekniecia nastepujaco: ,,Pomyslnie, wyprawa wojenna si¢ powiedzie” albo:
,Niepomyslnie, wyprawa si¢ nie powiedzie”, zapisujgc je na kosci lub pancerzu2o.

Gléwnym zrodtem rekonstrukcji wierzen dynastii Shang s kosci 1 pancerze do wrozenia oraz
znajdujace si¢ na nich zapisy2Z. Mozna na nich znalezé imiona zdeifikowanych przodkow -
wczesniejszych krolow czy wiladcow, ktorym oddawano cze$S€ 1 proszono o pomoc. Integralng
czescig religijnosci epoki Shang byt kult przodkow, ktory pozniej stat si¢ gtdownag trescig religijnosci
konfucjaiihicjcibpeieniay shiiiitey fo)veeplighedsary s lekiranicy regbowea
wskazujacych na sktadanie ofiar dowtadujemy sie,” jak wczesniejsi ludzie oddawali czes¢ swoim
przodkom oraz jak ci byli ubdstwiani. W grobowcach w Anyang (&[5 Anydng) oraz innych
miejscach z okresu dynastii Shang znajdujemy nie tylko bogato zdobione drewniane sarkofagi, lecz
takze wiele dodatkowych ofiar, jak np. wyroby ceramiczne i1 jadeitowe oraz rytualne naczynia
z brazu. W czasach dynastii Shang zdarzaty si¢ takze rytualne ofiary z ludzi (N%8 rénxu), polegajace
na tym, ze $wite krélewska (ministréw, konkubiny, niewolnikéw28) ofiarowywano zmarlemu
krolowi. Umierajgc, musieli mu towarzyszy¢ w zyciu pozagrobowym.

Krolewski przodek (fH zii) i przodkowie wczesniejszych wiadcow byli tylko cze$cig bogatego
swiata bogow 1 duchow. Najwyzszym bogiem byl Shangdi, Pan z gory, Najwyzszy Przodek
Najwyzszy Wiadca (_E7F Shangdi)22, ktory w szczegdlny sposob byt odpowiedzialny za sity natury —
wiatr, deszcz 1 pioruny. Kult Shangdi byt oficjalnym kultem panstwowym, a ofiary bostwu sktadali
krolowie/wtadcy. Shangdi byt postrzegany jako nadziemska istota zsytajaca ludziom powodzenie lub
nieszczgscie, dobro lub zto. U schytku dynastii Shang zostal on uznany za istote stojaca na czele
wszystkich zdeifikowanych przodkéw oraz innych bostw30. Wiadcy 1 ludzie zyjacy za czasow
dynastii Shang wierzyli tez w inne naturalne bostwa, jak bostwo ziemi, Zottej Rzeki, gory Song (& LU
Song Shan) itp. Zmartych wtadcow deifikowano dodajac im tytul 75 di (jak np. f6F Di Xindl, przy
czym D1 shuzy jako cze$¢ imienia: ‘ubostwiony przodek Xin’)32. Jednak pod wzgledem wielko$ci
kultu, to Shangdi jako wtadca $wiata natury 1 ludzi zajmowat pierwsze miejsce. Zwracano si¢ do
niego bezposrednio we wszystkich waznych sprawach dotyczacych zarzadzania panstwem. Oprocz
tzw. przodkow dynastycznych33 byli tez przeddynastyczni oraz wezesniejsi wladcy, ktérym oddawano
cze$¢ w odmienny sposob niz to miato miejsce w wypadku bezposredniej linii przodkow



wiladcy/krola. Duchowi przodkéw (71k shi)34 oddawano cze$¢ w $wigtyniach przodkow zwanych SR
zong.

Z pomoca specjalnie sklasyfikowanych typéw rytualnych naczyn z brazu, takich jak B% jué3s, 5
ding36 oraz ¢ jia3l, duchom przodkéw ofiarowywano proso, napoje alkoholowe (wino) oraz
pozywienie. Istnialy rozne rodzaje rytuatdow ,,goszczenia” przodkow, jak np. 2 yi38 £ ji39 czy tez
A2 rong4o.

Religijnos¢ dynastii Shang mozna scharakteryzowac nastgpujaco4l:

— Mimo panujacego politeizmu wierzono w istote najwyzsza — Shangdi. W jego panteonie
znajdowaty si¢ inne bostwa natury oraz zdeifikowani przodkowie krolewscy. Tutaj mozna juz
wspomnie¢ o charakterystycznym elemencie religijnosci chinskiej, nazwanym od imienia cynika,
filozofa 1 podroznika greckiego Euhemera (300 lat p.n.e.) — euhemeryzmem, a polegajacym na
tym, ze wigkszo$¢ chinskich bogéw powstala w rezultacie apoteozy wybitnych jednostek
(wladcow, przodkéw, czarownikow, wynalazcoOw dobr kultury itp.).

— Kult przodkéw nalezy do statych 1 zywotnych elementow historii religii 1 religijnosci chinskie;.
W czasie dynastii Shang istnial juz bardzo szczegdétowo opracowany rytuat oddawania czci
przodkom oraz odpowiednie kalendarium praktyk religijnych. Ta postawa religijna oparta jest
na wierze w zycie pozagrobowe przodkow, ich wplyw na zycie ziemskie oraz mozliwos$¢
komunikowania si¢ z nimi poprzez okreslone rytualy. Celem takich rytuatow jest zazwyczaj
oddawanie zmartym czci, dbanie o ich dobre samopoczucie w zyciu pozagrobowym (np.
poprzez sktadanie ofiar), a takze zwracanie si¢ do nich z prosba o radg, btogostawienstwo lub
opieke.

ity e S e B e o ora

rozwdj zycia spotecznego. Byly to osoby obdarzone specjalna mocaf& dé22 w sensie
charyzmatycznej sity. Do grupy tej zaliczali si¢ pierwsi uczeni Chin. Stad tez prawdopodobnie
wywodza sie przodkowie konfucjanistow & 7143, przypuszczalnie rodzaj grupy kaptanskiej —
funkcjonariuszy zycia religijnego.

— Idea sakralnego 1 uniwersalnego krélestwa: krolowie dynastii Shang byli nie tylko wiadcami
1 posiadaczami terytorium panstwowego, ale takze najwyzszymi kaptanami 1 arcywrdzbitami.
Byli oni potomkami zdeifikowanych przodkéw krélewskich, a wigc spadkobiercami
teokratycznego panstwa. Dlatego tez sami zajmowali si¢ wrozbami oraz sktadali przerozne
ofiary w celu legitymizacji swojego sakralnego krolestwa. Bylo to zwigzane z niezwykle
bogatym ceremonialem, wrecz liturgia polityczng. To podstawowe rozumienie sacrum oraz
profanum, politycznego 1 sakralnego porzadku, pozostato w Chinach w gruncie rzeczy az do
czasow rewolucji z 1911 roku.

— W gruncie rzeczy za czaséw dynastii Shang spoteczenstwo miato charakter teokratyczny. Na
czele spotecznej hierarchii stat sakralny krol/wtadca; wyrocznia najwyzszego bostwa Shangdi
stuzyla zasadnicza pomocg w orientacji zyciowej tej spotecznosci, a kult przodkoéw krolewskich
petit funkcje rdzenia politycznej legitymizacji panstwa oraz religijnosci dynastii Shang. Tutaj
tez tkwig poczatki konserwatywno-hierarchicznego porzadku spotecznego tradycyjnych Chin.

— Problem wystawnych pochowkéw 1 przesadnej troski o zycie pozagrobowe byl wczes$niej
wspomniany w konteks$cie ofiar z ludzi, ktorzy musieli towarzyszy¢ zmartym wtadcom Shang.
Poniewaz musialo panowaé przekonanie, ze zycie pozagrobowe jest tylko przej$ciem z tego



swiata do innego, gdzie istniejg podobne potrzeby, starano si¢ jak najlepiej wyposazy¢ zmartych
w przedmioty zwigzane z zyciem codziennym, co wigzato si¢ czgsto z ogromnymi wydatkami.
Zwyczaje te musialy tez przetrwaé u niektorych konfucjanistow, bowiem filozof Mo Di (2
Mo Dr, ok. 470—ok. 391 p.n.e.) twierdzil, ze konfucjanisci przypisuja zbyt duzg wage do
ceremonii pogrzebowych i zatoby, przez co ludzie tracg majatek 1 energie.

Tak wygladato zycie sfery wyzszej, arystokratycznej spotecznosci epoki Shang. Mozemy sobie
tylko w niewielkim stopniu wyobrazi¢, jak wygladato zycie ludzi prostych — chtopow
i niewolnikow44, ktorych zycie mozna poznaé dzieki lekturze pozniejszego klasyku Shijing %45,

Po dynastii Shang nastgpita dynastia Zhou (& Zhou; ok. 1045-256 p.n.e.), po ktorej z kolei
panowata dynastia Qin (Z& Qin; 221-206 p.n.e.). Podtug chinskiej tradycji historycznej dynastia
Zhou pokonata dynastie Shang 1 przeksztalcita jej system kultu przodkow w bardziej
zuniwersalizowany kult Nieba (X Tian)* zastgpujac nim wczesniejszy kult Shangdi albo tez
utozsamiajac go z nim. Wtadcy Zhou odwotali si¢ do koncepcji mandatu Nieba lub Niebios (K An
Tianming)¥1, w ktorej wiadca jako Syn Niebios (K Tianzi) — otrzymuje wladze moca sankcji
Niebios, lecz traci ja, jesli nie wypetnia ich woli. W ten sposob wyttumaczono zmiany dynastii —
z Xia na Shang, a potem z Shang na Zhou. Przed pokonaniem dynastii Shang Zhou byto matyr
panstwem na terenie obecnej prowincji Shaanxi, a J. Gernet moéwi o nim jako ,,miescie”, ktore
utrzymywalo kontakty z barbarzynskimi ludami zachodnich regionow, a ktérego mieszkancy
cechowali si¢ wigkszg waleczno$cig niz ci z dynastii Shang?8. Dynastia Zhou zostata zatozona przez
rodzine Ji i, ktora wiladala z czterech stolic42. Weze$ni wiadcy Zhou, uczestniczac w kulturze
1 postugujac si¢ jezykiem dynastii Shang, ustanowili poprzez podbdj 1 kolonizacje ‘wielkie
terytor! IR ETEnsE RS AT At Byl e ETeREGIHOA LR P inoe
od pierwotn€go terenu az po obecng prowincj¢ Shandong. eslenie tian xia stanow1 do dzisiaj
synonim terytorium panstwa Chin.

Wiele matych panstw uznato wtadze dynastii Zhou i1 uczestniczylo w tej poniekad elitarnej
kulturze. Rozprzestrzenieniu wyrobéw z brazu dynastii Zhou towarzyszyly wyroby ceramiczne
w stylu dynastii Shang. Og6lnie rzecz biorac, rzady dynastii Zhou cechowata rosngca rola feudatow,
ktorzy w Epoce Wiosen i Jesieni (& FKBFHY chiingiii Shiqr; 722-481 p.n.e.) doprowadzili do
powstania ponad 100 matych panstw (dzielnic). W okresie Zhou zaczeto w Chinach wytapia¢ zelazo
1 dokonano wielu wynalazkéw. Epoke cechowal bezprecedensowy rozkwit mysli filozoficznej, ktory
potozyt podwaliny pod m.in. konfucjanizm i1 daoizm. Ponadto pismo chinskie przeszto dalsza
ewolucje od form poczatkowych do bardziej skomplikowanych, bliskich dzisiejszemu. Panowanie
dynastii Zhou dzieli si¢ na okresy: Zachodniej Dynastii Zhou (1100-771 p.n.e.) oraz Wschodnie:
Dynastii Zhou (770-256 p.n.e.). Wczesniejszy okres charakteryzowatl si¢ wzgledng stabilno$cig
polityczng, natomiast pozniejszy — stabngca pozycja wladcoOw 1 rosngca rola panow feudalnych
(feudatow).

Po czgsci religijnos¢ dynastii Zhou mozna uwaza¢ za pewnego rodzaju kontynuacje religijnosci
dynastii Shang. Zauwazalny jest jednak pewien rozwdj, charakteryzujacy si¢ wigkszg uniwersalizacjg
umystu ludzkiego w odczuciu Transcendencji, co jasno wida¢ na przykladzie zastgpienia pojecia
Shangdi pojeciem Niebo. Ponadto wyrazniej widac trzy podstawowe sfery wszystkich ponadludzkiclt
sit. Na pierwszym miejscu mamy ‘duchy nieba’ (K tignshén) z najwyzszym bostwem Tian (K
Tian) — Niebiosami na czele, potem stonce, ksi¢zyc, gwiazdy 1 planety oraz inne spersonifikowane
sity natury, jak wiatr i deszcz itp. Nastepnie mamy ‘duchy ziemi’ (#tilk digf), sposrod ktorych



najwazniejszym bostwem byl ‘bog-proso’ (¥LF#2 Shéji ), kolejne miejsce zajmowato ‘Pieciu tych,
ktorym nalezy si¢ ofiara’ (B Wii si)30, nastepnie ‘Pie¢ Gor’ (Bfgk Wil yué)sl oraz inne elementy
geograficzne, jak np. wzgdrza, dorzecza, bagna itp. Trzecig sferg sit nadprzyrodzonych sag
przodkowie: ‘duchy zmartych’ (A5 réngui ), ‘przodkowie wlasnego rodwklanu’ (f85¢ ziixian) oraz
‘wybitni przodkowie linii rodowych’ (5R%8 zongzii). Powoli zanikaty zwyczaje ofiar z ludzi, ktorzy
musieli towarzyszy¢ do grobu zmarlym wtadcom, jak to miato miejsce za czasOw dynastii Shang.
Z ornamentéw naczyn z brazu mozna tez wnioskowac, ze okres panowania dynastii Zhou jest czasen
,,udomowienia i oswojenia” $wiata niezliczonych duchow (dobrych i ztych), gdyz przedstawiajace je
ornamenty z dynastii Shang zostaly zastgpione abstrakcyjnymi elementami dekoracji. W czasie
panowania dynastii Zhou mozemy juz odkry¢ starozytny etos religijny Chin, nazwany przez de
Groota32 uniwersyzmem, bedacy gleba, na ktoérej wyrost np. konfucjanizm.
Religijnos¢ dynastii Zhou mozna scharakteryzowac nastepujgcoss:
— centralna rola bostwa Tian 1 jego mandatu;
— kodyfikacja religijnosci poprzez rytuaty 1 system feudalny>4: powstaty trzy kompendia rytuatow
i ceremonialnego porzadku panstwa i spoleczefstwa =& San li: 1) Zapiski o obyczajach (=
i€ Liji )33, 2) Obyczaje Zhou (JEiE Zhouli )36 oraz Etykieta i obyczaje (& Yili )31. Zauwaza
si¢ tutaj rodzaj rytualizacji zycia religijnego z pewna doza estetyzacji, ktora stata si¢ poniekad
konfucjanskim sposobem zycia 1 myslenia — estetyko-etyka, przy czym estetyczny aspekt dotyczyt
zewnetrznej, zrytualizowanej (takze w sensie estetycznej warto$ci pigkna) formy wyrazania
przekonan etycznych. U konfucjanistow prowadzi to do pewnej formy sekularyzacji zycia
religijnego;

e R T T R i ek do

struktury numerologicznej28. Czes¢ tego systemu wida¢ wyraznie w chinskiej kosmologii, np.
w przeciwienstwie fZ yin i & ydng, czy tez w ‘pieciu elementach budujacych wszech§wiat’(F
1T wil xing)32. Forma tego my$lenia jest udokumentowana w Ksiedze Przemian (5% Yi jing)%.
W czasie panowania dynastii Zhou z oficjalnej sceny dworu krélewskiego znikneli szamani,
jakkolwiek religijno$¢ szamanistyczna byta nadal popularna w$rod nizszych warstw tamtejszego
spoteczenstwa. Pozniej stala si¢ ona czgsScig daoizmu religijnego (II w. n.e.). Kult oraz wrozby
(tym razem za pomocg todyzek krwawnika) staly si¢ cze$cig biurokracji panstwowej, a dzigki
procesowi przeksztalcenia wczesniejszych szamanéw w urzednikow aparatu panstwowego,
a wigc swego rodzaju sekularyzacji, obyto si¢ bez potrzeby tworzenia grupy czy klasy
kaptanskiej. Brak kaptanow jako odrebnych funkcjonariuszy religii sprawil, ze religijno$¢
chinska nie mogta przeksztatci¢ si¢ w zorganizowang religi¢. To tez na pewno utatwilto rozwd;
mysli filozoficznej w Chinach miedzy VI a Ill w. p.n.e.;

— kryzys wiary w Tian o uniwersalnej strukturze — ,,stara wiara versus nowa sytuacja zyciowa”.
Na czele stojg tutaj zjawiska naturalne (r6znego rodzaju katastrofy, jak trzgsienia ziem,
powodzie itp.), od VIII w. p.n.e. rowniez wydarzenia spoteczne, szczegdlnie zas w Epoce
Walczacych Krolestw (kB Zhan gud; 475-221 p.n.e.)bl, kiedy to przez ponad dwa stulecia
doswiadczano okrucienstw wojny. W rezultacie zaczgto coraz bardziej powatpiewa¢ w moralny
charakter oraz uniwersalng sit¢ Niebios2, co prowadzito do patrzenia na nie coraz bardziej jak
na naturalne zjawisko, tzn. fizyczne niebo%3. W tym kontek$cie mamy do czynienia z najwieksza
w Chinach zmiang paradygmatu, dzigki ktdrej narodzita sie¢ nowa koncepcja dao (3B ddo), tzn.



filozoficzny daoizm, na bazie istniejgcego juz terminu, rOwniez nalezacego do dziedzictwa
konfucjanizmu. To ciggle obnizanie rangi Niebios w tradycji konfucjanskiej bylo czynnikiem
ksztattowania si¢ chinskiego humanizmu.
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18 D.N. Keightley, Archaeology and Mentality: The Making of China, ,Representations”, nr 18, 1987, s. 112—117.

19 X. Li, G. Harbottle, R. Zhang, C. Wang,The Earliest Writing? Sign Use in the Seventh Millenium BC in Jiahu, Henan Provinc
China, ,,Antiquity”, nr 77/295, 2003, s. 31-44.

20 Jest to 16 wyraznych oznakowan na archeologicznych znaleziskach (B 22 %I #F55% Jichu qiké fithao) z kultury Peiligang (382
XAt Péiligang wénhua) w prownicji Henan.

21 Slowo to pochodzi od rdzenia sza oznaczajacego w jezyku Ewenkow wiedze. Zatem szaman to ten, ktory wie, a ponadto osoba zdolna
do ekstatycznych podrozy w zaswiaty dla dobra swojej wspolnoty badz jej poszczegodinych czlonkow. Szamanizm jest zatem zespotem
praktyk i wierzen opierajacych swe pojmowanie relacji $wiata konkretnie doswiadczalnego do $wiata duchowego na roli szamana.
Ewenkowie (dawna nazwa to Tunguzi) to mysliwsko-zbierackie ludy z grupy tunguskiej zamieszkujace potudniowo-§rodkowg Syberig.
Zob. M. Eliade, Szamanizm i archaiczne techniki ekstazy, tham. K. Kocjan, PWN, Warszawa 1994.

22 P. Rincon, Earliest writing’ found in China, http//news.bbc.co.uk/2/hi/science/nature/2956925.stm.

23 Por. Zapiski historyka lub Zapiski historyczne (2 3C Shiji). Jest to jedna z najwazniejszych kronik historii Chin, powstata w latact
109-91 p.n.e., a jej autorem jest Sima Qian (8] &3& Simd Qian), historyk na dworze dynastii Han. Zapiski sicgaja czasoéw mitycznegc
Zottego Cesarza (3 7 Hudng Dt okolo 2600 roku p.n.e.), a koncza sic na epoce autora. Dynastia Xia wspomniana jest takze
w Kronice bambusowej ("TEHLE Zhiushi jinian). Jest to chinska kronika opisujgca okres 771299 p.n.e., spisana
najprawdopodobniej juz w III w. p.n.e. na tabliczkach wykonanych z drewna bambusowego. Odnaleziona w roku 281 w grobic
zamknietym od 299 roku p.n.e.

24 Kultura Erlitou — nazwa nadana przez archeologow kulturze z wczesnej epoki brazu (1900-1500 p.n.e.), ktorej §lady obecnosc
znaleziono w nastepujacych prowincjach obecnych Chin: Henan, Hubei, Shaanxi, Shanxi. Nazwa pochodzi od miejsca odkrycia w 195
roku najwickszej osady (o powierzchni 3 km?). Wickszo$¢ chinskich archeologow uwaza, ze z kultury Erlitou wywodzi si¢ dynastia
Xia. Ten poglad nie jest podzielany przez innych archeologéw ze wzgledu na to, Zze nie zachowaly si¢ zadne pisemne $wiadectwa
dotyczace kultury Erlitou.

25 D.N. Keightley,4rt, Ancestors, and the Origins of Writing in China ,,Representations”, nr 56, Special Issue: The New Eruditio
(Autumn) 1996, s. 68-95; D.N. Keightley,7he Ancestral Landscape: Time, Space, and Community in Late Shang China (cc
1200-1045 B.C.E.), University of California Press, Berkeley 2000.

26 Zob. W.G. Boltz, The Origin and Early Development of the Chinese Writing System, American Oriental Society, New Haven 1994
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Berkeley 1978.

28 Zob. Y.K. Young, Slavery in Imperial Chinag Term Paper, AP World History Class, lipiec 2009,
http// www.zum.de/whkmla/sp/0910/hersheys/hersheys5.html.

29 Etymologicznie nie mozna jednoznacznie zrekonstruowaé pierwotnego znaczenia znaku 75 di. Jest on piktogramem wskazujgcym na
wiazke, ktérego elementy sg powigzane ze sobg.

30 Z przybyciem chrzescijanstwa do Chin (szczegdhie jezuitow w XVI-XVII w.) rozgorzala dysputa jezuitow z neokonfucjanistami n
temat tego, czy Shangdi jest stworcg wszech§wiata i czy mozna go utozsamiaé¢ z chrzescijanskim Bogiem.

31 Di Xin — ostatni krdl z dynastii Shang tzn. jej 31. albo 32. wladca. Sima Qian przedstawia go wS#ijijako poczatkowo zdolnego
wladce, ktory jednak pod koniec panowania ulegh kobietom i alkoholowi.

32 K.C. Wu, The Chinese Heritage, Crown Publishers, New York, 1982.

33 Dynastyczni przodkowie to tacy, ktorzy stworzyli dynasti¢ (gr. dynasteia — wladza) rozumiang jako szereg wladcoéw z jednego rodu
(ksigzat, krolow lub cesarzy) a dokladniej przynajmniej dwie osoby pochodzace z tej samej rodziny, panujace bezposrednio po sobie lub
z niewielkimi przerwami.

34 Znak 7K shi jest piktogramem oznaczajacym oltarz lub ukazujacym sity duchowe zstgpujace z gory.

35 Znak B% jué jest pozostalo$cig pierwotnego piktogramu zlozonego z komponentu oznaczajacego reke (<) dzierzacg ‘trojnozny
pojemnik na warzgce si¢ wino’ (w gornej czesci znaku) oraz & / B ‘wino ofiarne’ lub ‘ugotowany ryz / pozywienie’.

36 Znak %8 ding jest piktogramem oznaczajacym trdjnozne naczynie z bragzu z dwoma uchwytami.

37 Znak &F jid jest trudny do zrekonstruowania w jego pierwotnym znaczeniu ‘naczynie do wina’. Posiada element O kou ‘usta’ i 3+
dou ‘naczynie, jednostka miary (okreslona pojemno$¢ naczynia)’.

38 Znak 32 yi zdaje si¢ by¢ znakiem piktograficzno-fonetycznym, ktorego dzisiejsze znaczenie to ‘drugorzedny, nastepny’.

39 Znak &% ji jest piktogramem skladajagcym si¢ z komponentéw: ‘migso’ B (oboczno$é znaku B rou), ‘reka’ (X you ) i ‘oltarz’ %
(oboczno$¢ znaku 7R shi ).

40 Etymologia znakuHlZrdng nie jest jasna. Jego graficzne jego elementy toA rou ‘migso’ (moze by¢ rozumiane jako ‘lepsze
pozywienie’) oraz Z shan ‘pidra, dugie wlosy’.

41 7. Wesotowski, Chinesische Einstellung gegeniiber dem Religiésen, ,,Verbum SVD”, 1999, nr 40/2, s. 174—176.

42 Znak & dé jest znakiem piktograficzno-fonetycznym, skladajacym sie z elementu fonetycznego B dé (ktory sam w sobie Iaczy



http://news.bbc.co.uk/2/hi/science/nature/2956925.stm
http://www.zum.de/whkmla/sp/0910/hersheys/hersheys5.html

elementy znaczeniowe B zh{ ‘prosto’ i 1Ly xin ‘serce’) oraz elementu ¥ chi ‘chodzié po drodze’, co zatem mozna interpretowacé jako:
,,chodzi¢ po prostej, tzn. cnotliwej drodze”.

43 Znak 1 ru zapisywal pierwotnie znaczenie ‘watly, staby, kruchy, delikatny’.

44 W Chinach nigdy nie bylo formalnego niewolnictwa, jakie znamy np. ze spoleczefistwa greckiego czy rzymskiego. Niewolnikami byl
przede wszystkim jency wojenni innych narodéw lub tez zadtuzeni, zubozali Chinczycy. Zob. Y.K. Young, Slavery in Imperial China,
Term Paper, AP World History Class, lipiec 2009, http:/www.zum.de/whkmla/sp/0910/hersheys/hersheysS.html#ii.

45 Ksiega piesni i poezji (554 Shijing) jest kompilacja chinskiej poezji pochodzacej z okresu migdzy XI a VII w. p.n.e. Zaliczana jes
do Piecioksiegu konfucjanskiego (B¥& Wii jing).

46 Niebo (K Tian) to jedno z najwazniejszych poje¢ chinskiej mysli i duchowosci. Stowo to znaczy ‘Niebiosa, Niebo, Bog, Bogowie’
W chinskiej my$li Niebo bylo pierwiastkiem meskim w opozycji do Ziemi, jak meski pierwiastek f& ydng do zZefiskiego f£ yin.
W tradycyjnej chinskiej religino$ci Tian rozumiane bylo jako mieszkanie bogow i otaczano je zawsze wielkim szacunkiem. Jego
spersonifikowana forma przypomina chrze$cijanskiego stworce wszechrzeczy. Zob. H.G. Creel, The Origins of Statecraft in Ching
(zwhaszcza: The Origin of the Deity T’ien, s. 493—506), The University of Chicago Press, Chicago 1970.

47 W ten sposob koncepcja mandatu Nieba stala si¢ tradycyjng teorig filozoficzno-historyczng w Chinach, wedlug ktorej wladca dc
rzadzenia potrzebuje poparcia Niebios. Mandat ten uzyskujg tylko wiadcy sprawiedliwi, postepujacy moralnie, a zatem dbajacy te:
0 swoj lud. Wobec despoty Niebo wycofuje swoj mandat, czego odzwierciedleniem mialy by¢ réznego rodzaju zjawiska naturalne
1 spoteczne, jak np. kleski glodu, powodzie, trzgsienia ziemi, wojny itd. Bunt przeciw niesprawiedliwemu wiadcy czy tez despocie by
sankcjonowany przez Niebo. Mandat mogh dotyczy¢ zaréwno pojedynczego wiladcy, jak i calej dynastii. Do koncepcji mandatu Niebe
musieli si¢ odwolywaé takze rzgdzacy Chinami cudzoziemcy — Mongolowie z dynastii Yuan (7T Yudn; 1279-1368) czy Mandzurowie
z dynastii Qing (& Qing; 1644-1911), ktérzy tak tez nazwali pierwsza ere swego panowania. Teoretyczne rozwinigcie tego pojecia
jest dzielem konfucjanisty Mencjusza (&F Méngzi, 371- ok. 289 p.n.e.). Wydaje sie, ze ta koncepcja wplywa na chinskg mentalno$é
do czasdéw wspdlczesnych i jest jednym z powodow, dla ktorych Komunistyczna Partia Chin szczegélnie cenzuruje i kontroluje
medialne doniesienia na temat katastrof w Chinach.

48 J. Gernet, A History of Chinese Civilization, wyd. 2, Cambridge University Press, Cambridge 1996, s. 51.

49 M. Khayutina, Where Was the Western Zhou Capital?, The Warring States Working Group, WSWG-17, Warring States Projec
Leiden, Germany, 2003, s. 14, https//www.sinits.com/research/WesternZhouCapital.pdf.

50 Chodzi tu prawdopodobnie o boga domu, zagrody, zrédia, kuchni, zamjeszkania albo podroZy itp.

2 Praeic Ay lAMIPHE VO ADIBHO (B} S OpRrighibedy o aeeite RIrom ippmsion tvine
gdzie centrum” réwniez wyznacza klerunek WSC od I T azshan \ prowmcp handong, 1545 m.; zachod — U Hudshan,
w prowincji Shaanxi, 1997 m.; poludnic — FAIE LU Nanhéngshan, w prowincji Hunan, 1290 m.; pohloc — dbiEW Béihéngshan,
w prowincji Shanxi, 2017 m.; centrum —& U Songshan, w prowincji Henan, 1494 m.

52 Jan Jakob Maria de Groot (1854—1921) — holenderski sinolog i historyk religii.

53 7. Wesotowski, op. cit., s. 176—180.

54 M. Nylan, The Five ‘Confucian’ Classics, Yale University Press, New Haven 2001, s. 168—202.

35 Zapiski o obyczajach to jeden z klasycznych tekstow chinskich w tradycji konfucjanskiej, opisujacy obrzedy i ceremonie dworskie
oraz ludowe odprawiane w okresie dynastii Zhou. Ostatecznej redakc;ji ksiegi dokonano w I1I w. p.n.e. Przez wieki ksigga ta stanowit:
zbior oficjalnych obrzedow i rytualow, ktore towarzyszyly wszelkim wydarzeniom spotecznym w Chinach.

56 Ksiega Obyczaje Zhou (& & Zhouli), zwana tez Urzednicy dynastii Zhou(J'E Zhouguan) nalezy do konfujanskiego
Dzigwiecioksiggu (LA Jitijing). Wedlug tradycji chinskiej jej autorstwo przypisuje si¢ ksigciu Zhou (B4 Zhou Gong), a od
czaséw dynastii Song (3R Song; X w.) uznaje sic za dzielo jej pierwszego redaktora Liu Xin &IER Liv Xim, ok. 11 w. p.n.e.).
Podzielona jest na 6 cze$cirozdzialow: Biura Niebios (KRB &R=E Tianguan Zhongzdi) zawierajacego ogdlne uwagi nt. rzadzenia;
Biura Ziemi (MiB 81X Diguan sitii) moéwigcego o edukacji; Biura Wiosny (BBR{B Chinguan zéngbd) modwigcego
o instytucjach spolecznych i religijnych; Biura Okresu Letniego (2B 5] & Xiagudn simd) poSwigconego armii; Biura Jesieni (FAE
B5E Qiiiguan sikou) poswigconego sprawiedliwosci; Biura Zimy (&8 Dong guan) odnoszacego si¢ do ludnosci, terytorium
1 gospodarki.

57 Etykieta i obyczaje ({&i2 Yili') jest tez klasycznym tekstem opisujacym rytualy, ceremonie i etykiete z okresu dynastii Zhou. Nalezy
do konfucjanskiego Trzynastoksiegu (+ =48 Shisan jing). Nazwa Yili byla po raz pierwszy uzyta przez Wang Chonga (E3 Wing
Chong) w jego pracy i Liunhéng (ok. 80 roku). Za czasdéw dynastii Han dzielo to bylo nazywane Rytuaty/obyczaje urzednikoéw-
uczonych (Xw& Shili) ,Klasyk o rytuatach/obyczajach (Te#& Lijing) b Stary klasyk o rytuatach/obyczajach (T8 Ta#&
Ligiijing), czy tez po prostu O rytuatach/obyczajach (8 Li ). W ostatecznym wydaniu posiada 17 czg$ci/rozdziatow, ktore ukazujg
rytualy, obyczaje i etykiete przede wszystkim klasy shi £ czyli urzednikow-uczonych.

38 Dla glgbszego zrozumienia tego pojecia warto siggna¢ do: D.L. Hall, R.T. Ames,The dominance of correlative thinking, Chinese
philosophy: Routledge Encyclopedia of Philosophy Onling http://webcache.googleusercontent.com/search?q=cache:FsDM8kK -
K7EJ:www.rep.routledge.com/article/G001SECT2+correlative+thinking+in+China& cd=2&hl=zh-TW & ct=cInk & gl=tw .

59 Sg to w kolejnosci: drewno (K mut), ogien (K hud), ziemia (L i), metal (5 jin) oraz woda (7K shui). Liczba pi¢¢ zdaje si¢ byé¢



http://www.zum.de/whkmla/sp/0910/hersheys/hersheys5.html#ii
http://www.sinits.com/research/WesternZhouCapital.pdf
http://webcache.googleusercontent.com/search?q=cache:FsDM8kK-K7EJ:www.rep.routledge.com/article/G001SECT2+correlative+thinking+in+China&cd=2&hl=zh-TW&ct=clnk&gl=tw

liczbg $wieta dla Chinczykéw, podobnie jak liczba siedem dla Zydow. Odpowiadalo jej pie¢ stron $wiata, pic¢ por roku, pie¢ planet,
pic¢ zboz, pie¢ rodzajow istot zywych, pig¢ organdéw ciala, pie¢ barw, pig¢ smakow, pie¢ dzwickow muzycznych, pig¢ cnot, pie¢ cech
charakteru, Piecioksigg konfucjanski itp.

60 Ksigga Przemian (5% Yi jing) jest jednym z najstarszych chinskich tekstow klasycznych, reprezentujgcych rdzennie chinska
kosmologi¢ i my$l filozoficzng. Jest kanoniczng ksiega daoizmu i konfucjanizmu, ktéra byla i jest uzywana do wrozb. W starozytnych
Chinach wroézenie pelnito wyjatkowa role m.in. przy sprawowaniu wladzy, organizowaniu ceremonii i rytualow waznych z punktu
widzenia Zycia spolecznego, panstwowego i rodzinnego. W tym charakterze byla uzywana wiasnie przez wladcow dynastii Zhou,
dlatego nazywa sie ja takze Przemiany Zhou(JE% Zhouyi ). Ksigga ta sklada sie z 64 rozdzialow, z ktorych kazdy zawiera
wykladnie symbolicznego znaku okreslanego jako heksagram. Heksagram to figura zlozona z szesciu linii poziomych, ktére mogg by¢
ciagle lub posrodku przerwane. Uklad takich sze$ciu linii daje 64 réznych heksagraméw, a kazdy z nich symbolizuje pewien proces,
tzn. przemiang.

61 W epoce tej male panstwa (krolestwa, dzielnice) istniejace w Epoce Wiosen i Jesieni ulegly konsolidacji. O supremacje nad Chinam
toczylo walki siedem krélestw: Chu (3 Chui); Han (88 Han); Qi (B Qr); Qin (& Qin); Wei (R Wei); Yan (#& Yan) oraz Zhao (8
Zhao). Wsrdd nich najsilniejsze okazalo si¢ panstewko Qin. W roku 221 p.n.e. zjednoczylo ono silg cate Chiny, ktére odtad staly sig
cesarstwem.

62 Widac¢ to juz np. w wielu miejscach w Ksiedze piesni, ktérej tre$¢ oddaje prawdopodobnie realia zycia chinskiego z X w. p.n.e.

63 Takg postawe mozna obserwowaé u urzednika Bo Yangfu ({BF&E BJ Ydngfii), ktéry trzesienie ziemi z roku 780 p.n.e. z jednej
strony trakowal jako utrat¢ mandatu Niebios (przepowiadat upadek dynastii Zhou), a z drugiej interpretowat jako zachwianie
rownowagi sit pomigdzy pierwiastkiem zenskim yin i pierwiastkiem meskim yang, a wiec poniekad naturalistycznie.
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POTENCJALNY WPLYW WARTOSCI KULTUROWYCH NA ,,CUD
GOSPODARCZY” SPOLECZNOSCI CHINSKICH

»Cud gospodarczy” spolecznosci chinskich a ekonomia

Z duza doza pewnosci mozna stwierdzi¢, ze wielu ekonomistow jest sceptycznie nastawionych do
spoteczno-kulturowych teorii rozwoju gospodarczego, czy w ogole do wplywu sadow
wartosciujgcych na ekonomi¢. Odzwierciedleniem tego jest na przyktad gltos Jana Winieckiego, ostro
krytykujacego Instytut Nauk Ekonomicznych PAN za zorganizowanie konferencji ,,Czy 1 jak mozliwz
jest solidarna gospodarka rynkowa”, opartej na naukach Jana Pawta II o solidarnosci. Winieck
okresla to wprost jako ,,gtebokie nieporozumienie” i wyraza zal, ze takimi tematami zajmujg si¢ teraz
profesjonalni ekonomisci. Jego zdaniem, ekonomia ,,zajmuje si¢ procesami tworzenia i podziatu
rzadkich zasobow oraz wplywem instytucji (regut) na efektywno$S¢ tych procesow”, a kwestie
sprawiedliwosci, solidarnosci czy ,,podobne” naleza do kategorii etycznych i jako takie znajdujg si¢
poza obregbem ekonomiilé,

Tym, co Winiecki najwyrazniej rozumie przez ekonomi¢ jest pozytywistyczna, ogromnie
zmatematyzowana ,,nauka”. Oddaje to chocby jego podkreslanie intelektualnego rygoryzmu. Tym
samym wydaje si¢ on zapomina¢ o tym, ze ekonomia nie jest naukg $cisla, lecz jedng z nauk
spotecznych, przy czym przymiotnik ,,spoteczny” winien rowniez by¢ brany pod uwage. Dlatego tez
tak naprawde istnieje wiele definicji ekonomii, ktore w taki czy inny sposob starajg si¢ oddac relacje

miedzy podejmowaniem ekonomicznych wyboréw, a.ich spotecznym oddzialywaniem. Poza tym,
SRR et nlcif it oW e VR A o it o R
ekonomicznych faktow 1 ich wzajemnych zaleznosci, oraz ekonomi¢ normatywng, uwzgledniajaca
w decyzjach ekonomicznych sady wartosciujacel®. Najwyrazniej wedtug Winieckiego tylko
ekonomia pozytywna jest godna miana ekonomii. W obliczu kryzysu finansowego lat 2008—2009
wielu, wlacznie z ekonomistami, zaczeto dochodzi¢ do wniosku, ze ekonomia jako nauka kompletnie
zawiodta 1 potrzebna jest jej fundamentalna, ponowna ocena. W takim kontekscie David Brooks
zauwazyl, ze w przesztosci ,,ekonomia osiggneta wewngtrzng spojnos¢ poprzez amputacje wigkszej
czesci ludzkiej natury”, obecnie za$§ ekonomisci zaczynaja ,,stawiac¢ pierwsze kroczki w Swiecie
emocji, relacji spotecznych, wyobrazni, mitosci i1 cnoty”. W efekcie przewiduje on, 1z ekonomisci
,wysadza w powietrze cata t¢ dziedzing”20,

Przynajmniej czgSciowa odpowiedZz na pytanie o rozdzwigk w opiniach dotyczacych
wytlumaczenia ,,cudu gospodarczego” azjatyckich tygrysow, sukcesu rozwojowego Chin czy
zdecydowanie negatywnego nastawienia ekonomistow do ,kulturowych” wyjasnien owych zmian
mozna znalez¢ w samej teorii ekonomii. Klasyczna ekonomia opierajgca si¢ na pogladach Adama
Smitha (1723—1790) stala na stanowisku, ze konkurencyjny rynek i wtasny interes dziatajacych na
nim jednostek jest w stanie w znacznym stopniu poprawi¢ warunki bytowe catych spoteczenstw.
Opierajac postep na uwolnieniu ekonomicznych inicjatyw konkurujgcych na wolnym rynku jednostek,
Smith rzucil wyzwanie paternalistycznej wizji rozwoju opartego na dobrej woli 1 hojnosci klasy
posiadajacej. Warte podkreslenia jest jednak to, ze Smithowska ,,niewidzialna rgka” rynku nie byta
absolutnie nieskrepowana. Smith byl §wiadom tego, 1z kapitalizm ma tez w sobie ukryty potencjat
monopolizacji, bardzo nierownej dystrybucji 1 innych form ucisku. Byt on jednak przekonany, ze



warto$ci kulturowo-religijne oraz prawo sg w stanie stworzy¢ wystarczajagco mocne sankcje przeciw
naduzyciom. Nie mozna bowiem zapominac, iz teoria ekonomiczna Smitha nie powstata w spoteczno-
kulturowej prézni, lecz w konteksScie silnej tradycji szkockiego prezbiterianizmu. A zatem klasyczna
ekonomia nie byta totalnie oderwana od warto$ci, jakimi zylo dane spoteczenstwo. To te wartosci,
a zwlaszcza mocno ugruntowane przekonania religijne, normy etyczne oraz prawo mialy stanowic
site hamujacg te naduzycia rynku, ktére miatyby destruktywny wptyw na dang spotecznosc.
Neoklasyczna ekonomia, bedaca obecnie dominujagcym nurtem w tej dziedzinie, usungta
z ekonomicznych debat ten ,miekki” aspekt wartoSci spoleczno-kulturowych, i1 zaczeta sig
koncentrowa¢ tylko na zachowaniach rynkowych. Celem jej twércow byto uczynienie z ekonomii
nauki, ktora oparta bytaby na modelach wypracowanych na bazie pozytywistycznej logiki. W skrécie,
u podstaw neoklasycznej ekonomii tkwi idea rynku zredukowanego do praw mechaniki, gdzie
jednostki, podobnie jak atomy, poruszane sg jedynie przez sity indywidualnych dazen, a wynikiem ich
interakcji jest ,,0g0lna rownowaga” (ang. equilibrium). Ten harmonijny rezultat zawdzieczamy temu,
ze kazdy uczestnik rynku musi zbalansowac to, co moze otrzymac¢ z tym, czego musi si¢ wyzbyc¢, czyli
akceptuje pewien najlepszy osiggalny stan, zwany uzytecznos$cig krancowg. Dlatego tez wolny rynek
jest logicznie niezbedny do osiggniecia jak najefektywniejszej alokacji srodkow. Dodatkowo,
zatozeniami niepoddawanymi dyskusji w ramach neoklasycznej ekonomii sg miedzy innymi:
doskonata konkurencja (jedynym rodzajem informacji mig¢dzy ,,sprzedajacymi” 1 ,.kupujgcymi”
jednostkami jest cena, na ktdrg zadna ze stron nie ma wplywu); doskonaty dostep do informacji
(wszyscy uczestnicy rynku majg jednakowg wiedz¢ o wszystkich cenach na rynku, zaréwno tych
obecnych jak 1 przysztych); brak kosztéw zwigzanych z dostepem do informacji; brak eksternaliow
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chodzi o uczestnikow rynku, traktowani sg oni jako racjonalne jednostki kierujace si¢ wylacznie
wlasnym interesem. Wpltyw pozytywizmu stosunkowo tatwo dostrzec w zmatematyzowanych
podrecznikach do ekonomii.

Oczywiscie, zalozenia dotyczace funkcjonowania rynku oraz teoretyczne oddzielenie dziatalnosci
ekonomicznej cztowieka od szerszego kontekstu wartosci spotecznych w neoklasycznej ekonomii nie
pozostaty bez krytyki. Grote 1 McGeeney, dwa podstawowe zatozenia zwigzane z rynkiem — jego
wolnos$¢ oraz doskonata konkurencje — nazywaja wprost mitami2l. Nie znaczy to, ze sg oni przeciwni
pewnej wolnosci rynku czy konkurencji. Ich krytyka dotyczy tego, ze te dwa istotne zalozenia dalece
odbiegaja od rzeczywistosci. Stiglitz, jako ekonomista przyznaje, ze znaczna cze¢$¢ jego teoretycznych
prac dotyczyta ,,niedoskonatosci rynku — dlaczego rynki nie funkcjonujag w sposodb doskonaty, czyli
zgodnie z uproszczonymi modelami, zaktadajgcymi doskonatg konkurencje 1 doskonalg informacje”22.
Przedmiotem krytyki jest tez atomistyczna koncepcja cztowieka, a w szczegdlnosci tzw. homo
economicus — jednostki wytaczonej ze wszystkich relacji spotecznych z wyjatkiem tych, opartych na
interesie wtasnym. Podwazane jest nawet samo zastosowanie matematyki do neoklasycznej ekonomii.
Wedlug matematyka Steve’a Keena, uzywanie matematyki w celu uwierzytelnienia naukowosci
neoklasycznej ekonomii jest mitem. Jego zdaniem, ,,neoklasyczna ekonomia zwichrowata 1 wypaczyta
matematyke w celu utrzymania ideologicznej wizji rynku, ktora, jak pokazuje wtasciwa matematyka,
jest nie do utrzymania”23,

Przyktady te pokazuja, ze ekonomisci uswiadamiajg sobie, jak bardzo ekonomia jako nauka
spoteczna budujgca swe teorie na pewnych uproszczeniach zostata oderwana od szerszego kontekstu



wartosci spotecznych. Co wiecej, jak stwierdzit Amartya Sen, nie jest tak, ze ekonomisci nie wiedza,
Czy nie s zainteresowani sprawami wartos$ci 1 norm. Owszem sa, jednak co$ ich powstrzymuje przed
podejmowaniem tych tematow w debatach ekonomicznych i1 dlatego w oficjalnych publikacjach nie
zdradzajg swego prawdziwego oblicza24. Moze wtasnie to jest glowng przyczyng tego, ze glosy
wskazujace na potrzebg¢ podnoszenia zagadnien wartosci w teorii ekonomii sg wcigz mato styszalne.

Ponadto, wbrew pozorom, ekonomi¢ charakteryzuje stosunkowo duza rozpigtos¢ opinii. Wyrazem
tego sg cho¢by rézne szkoty — jak chicagowska, lozanska lub austriacka oraz trendy — jak ekonomia
behawioralna czy ekonomia ekologiczna. W uproszczeniu mozna jednak wyr6zni¢ dwa podstawowe
nurty tej dyscypliny, tzw. leseferyzm (konserwatywny) i nurt socjalny (liberalny). R6znig si¢ one
gléwnie stopniem pozadanej ingerencji panstwa w mechanizmy rynkowe. O ile konserwatysci
postulujg ograniczenie interwencji panstwa w system wolnorynkowy do absolutnego minimum,
a problemy gospodarcze wielu krajow przypisuja przerostowi sektora publicznego, liberalowie
ktada nacisk na zabezpieczenia socjalne obywateli 1 widzg znaczng role¢ panstwa w ograniczaniu
naduzy¢ wkradajacych si¢ w mechanizmy rynkowe oraz w zabezpieczaniu konkurencyjnosci danej
gospodarki. Przygladajac si¢ tym dwu nurtom nietrudno dostrzec, ze gdy chodzi o sukces gospodarczy
spotecznosci konfucjanskich, kazdy z nich chciatby go przypisa¢ swojemu modelowi2s.

W s$wietle powyzszych rozwazan mozna zauwazy¢, ze debata o wplywie wartosci spoteczno-
kulturowych na ,,cud gospodarczy” spotecznosci chinskich wcale nie jest bezpodstawna. Poniewaz
ekonomisci generalnie poruszaja si¢ w obrebie granic, jakie ekonomia stworzyta w historycznym
procesie rozwoju jako nauka, trudno oczekiwa¢ od nich odpowiedzi na wiekszos¢ z wczesniej
postawionych pytan. Poza tym, poszukiwanie odpowiedzi dodatkowo komplikuje rozbieznos¢ ich
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interwencjonizm spotkat si¢ z pozytywnym przyjeciem skoro w okresie najwazniejszych przemian
praktycznie wszystkie te kraje (z wyjatkiem posiadajacego kolonialny status Hongkongu) byty pod
rzadami dyktatorskimi? Dlaczego kraje te miaty (i wtasciwie nadal maja) stosunkowo wysoki poziom
inwestycji w ,,ludzki kapital”, gtlownie w edukacje? Dlaczego do dzisiaj charakteryzuje je znacznie
wyzsza stopa oszczednosci? (Faktem jest bowiem, ze gdy chodzi o rezerwy finansowe na liscie
krajow posiadajacych ich najwigksze zasoby prym wioda wtasnie kraje tzw. kultury konfucjanskiej.)
Co sprawiato, ze w krajach tych istniat ,,dobry przepltyw informacji pomi¢dzy réznymi uczestnikami
r 267 Dodatkowo mozna tez zapyta¢, dlaczego mniejszosci chinskie majg tak ogromny wplyw na
gospodarki niektorych krajow Azji Potudniowo-Wschodniej, takich jak Indonezja, Filipiny, Tajlandia
czy Malezja? Na te 1 na wczesniej postawione pytania sprobujemy poszuka¢ odpowiedzi
przygladajac si¢ spoteczno-kulturowym i historycznym aspektom rozwoju spotecznosci chinskich.

W centrum debaty o wptywie warto$ci kulturowych zarowno na gospodarcze zacofanie Chin, jak
1 spektakularny gospodarczy sukces spotecznosci chinskich w ciggu ostatnich kilku dziesigcioleci
pozostaje tradycja konfucjanska. Fakt, ze tej samej tradycji mozna przypisywac tak diametralnie
przeciwstawne oddzialywanie na rozwoj gospodarczy brzmi prawie paradoksalnie — z jednej strony
postrzega si¢ ja jako przyczyne skostnienia i w efekcie niewydolnosci systemu polityczno-
ekonomicznego, z drugiej za$ upatruje si¢ w niej podstaw sukcesu kontrastujacego z zachodnim
(indywidualistycznym) modelem rozwoju. By zrozumie¢ t¢ rozbiezno$¢, konieczne wydaje sie
spojrzenie na konfucjanizm z tych dwoch przeciwstawnych perspektyw. Oczywiscie to, ze gtowny
akcent w tym artykule zostal polozony na tradycje¢ konfucjanska nie wyklucza tego, 1z na



ksztattowanie si¢ systemu wartosci spotecznosci chinskich mialty wptyw réwniez taoizm, buddyzm
czy tzw. religie ludowe. Z pewnos$cig zbadanie tych systemdéw wartosci pod katem potencjalnego
wplywu na ,cud gospodarczy” spotecznosci chinskich mogloby okaza¢ si¢ interesujgcym
przedsiewzieciem. Celem niniejszego artykutu nie jest jednak doglebne studium wszystkich
mozliwych warto$ci majacych wptyw na gospodarczy sukces tych spotecznosci, lecz wykazanie, ze
teza o zwigzku miedzy ich rozwojem gospodarczym a warto§ciami nie jest bezpodstawna.

Konfucjanizm jako bariera na drodze modernizacji Chin

U podstaw konfucjanizmu lezy koncepcja harmonijnego spoteczenstwa, w ktorym stosunki spoteczne
oraz metody rzadzenia sg $cisle powigzane z wypelnianiem obowigzkow wynikajacych z ‘pigciu
podstawowych relacji miedzyludzkich’ ( Fff wiiluin): miedzy panujacym a poddanym, miedzy ojcem
a synem, miedzy starszym a mtodszym bratem, migdzy mezem a zong oraz mi¢dzy przyjaciotmi. Tych
pie¢ rodzajow stosunkow mig¢dzyludzkich nie oznacza jednak relacji w sensie osobistych zwigzkow,
a raczej w sensie rol, jakie cztowiek ma do spelnienia w spoleczenstwie. Stanowig one rdzen
systemu, ktory charakteryzuje hierarchiczno$§¢ 1 patriarchalizm. Dlatego tez w kazdej z tych
podstawowych relacji, z wyjatkiem relacji miedzy przyjaciotmi, kto§ ma role nadrzedng a ktos
podrzedng. Dodatkowo, kazda z r6l ma zakodowane pewne obowigzki w stosunku do drugiej strony.

Tym, co mialo gwarantowa¢ wypetnianie obowiazkow wynikajacych z pieciu podstawowych
relacji, a tym samym zapewnia¢ spoteczng harmoni¢, byta moralna indoktrynacja, ktadaca nacisk na
doskonalenie osobowosci. Moralne zachowanie jednostki zostato $cisle sprzezone z wywigzywaniem
si¢ z obowigzkow wobec rodziny i spoleczenstwa. W rezultacie etyka konfucjanska oraz teoria
politycznoAgypdkaraen stalyo SDidhegrdle) Capsowig Fundaiasieme Rejkiroifipianskic] jest
samodoskonalenie oparte na kultywowaniu wartosci, kforych trzon stanowi tzw. ‘pie¢ cnot’ (H{E
wiidé): ‘humanitarno$¢’ (1= rén), ‘uczciwo$é¢ lub sprawiedliwo$é’ (F,& yi), ‘obyczajno$é’ lub
‘zachowanie zgodne z normami etykiety’ (& /i), ‘madro$¢’ (& zhi) oraz ‘zaufanie’ lub ‘wierno$é’
(1€ xin). Inne, jak np. ‘mito$¢ synowska’ (ZF xido); ‘postuszenstwo’ lub ‘oddanie’ (& zhong),
‘szacunek dla starszego brata’ (1% ti), ‘zrozumienie’ lub ‘troska o innych’ (%R shu), pozostaja
w Sciste] relacji zwude, albo raczej sg ich pochodnymi. Idealem, a zarazem wzorem do
nasladowania stal sie w konfucjanizmie ‘cztowiek szlachetny’ (& F jinzi — dost. ‘syn wtadcy’). Na
przeciwlegltym biegunie moralnego spektrum znajdowat sie ‘maty cztowiek’ (/NN xidorén), czyli
osoba pozbawiona formacji, godna pogardy.

Gdy chodzi o strukture spoteczng, konfucjanizm dzielit ludzi na cztery klasy. Najwyzsze miejsce
zajmowata grupa ‘uczonych’ (mandarynéw) (£ shi). Poniewaz byla to klasa najbardziej
wyksztalcona, jej rola w spoteczenstwie polegata na sprawowaniu funkcji rzadowych. Na przestrzeni
dtugiej historii Chin stanowili oni elit¢ majaca nie tylko ogromny wptyw na funkcjonowanie aparatu
panstwowego, ale tez na interpretacje samego konfucjanizmu. Druga grupa, na ktorg sktadata sie
zdecydowana wiekszo$¢é spoleczenstwa byto ‘chlopstwo’ (/= ndng). Tak wysokie miejsce
w hierarchii zawdzigczali oni przede wszystkim ogromnemu szacunkowi, jakim konfucjanizm darzyt
cigzka prace, oraz postrzeganiu rolnictwa, jako zrodta bogactwa kraju. Status chtopa nie byt wigc az
tak degradujacy. Poza tym, relacja miedzy chtopstwem a ziemianami byta stosunkowo luzna — ci
pierwsi mieli swobode nabywania ziemi czy opuszczania danego regionu. Trzecig klas¢ stanowili
gtéwnie ‘artysci 1 rzemieSlnicy’ (L gong). O ich nizszym od chtopow statusie decydowat gtownie
fakt, ze ich praca nie byla uwazana za tak trudng jak praca na roli. Najnizej w catej hierarchii



spotecznej znajdowali sie ‘kupcy’ (B shang). Faktem decydujacym o ich pozycji spolecznej byt
wasko pojety ‘zysk’ (¥ 1), ktory w systemie konfucjanskim generalnie nie byt darzony szacunkiem.
Wedhug Konfucjusza, ‘cztowiek szlachetny’ (jiinzi), to kto$ obyty z tym, co ‘prawe’ (y1), podczas gdy
‘maty cztowiek’ (xiaorén) oswojony jest z tym, co przynosi ‘zysk’ (/7)2L.

Krytyczny stosunek konfucjanizmu do zysku wydaje si¢ by¢ jedng z istotnych doktrynalnych barier
na drodze rozwoju Chin. Wielu przedstawicieli elit (i nie tylko) z pewno$cig bardzo dostownie
traktowato zwigzek mi¢dzy xidorén i li, przyczyniajac si¢ w ten sposob do utrzymujacej si¢ dtugo
stygmatyzacji kupiectwa 1 przedsiebiorczo$ci w ogole. Umieszczajac jednak poglady Konfucjusza na
temat zysku w kontekscie historycznym mozna wyciggna¢ wniosek, ze jego krytyka odnosi si¢ raczej
do 0s6b pochtonigtych bez reszty pogonig za fortung i statusem, a nie zysku jako takiego. Potwierdza
to jego opis ‘cztowieka szlachetnego’ (jiinzi), przez ktdérego rozumie on tez osobe, ktora widzac
okazje do zysku, najpierw zadaje sobie trud przeanalizowania, czy podazanie t3 drogg nie pociggnie
za soba negatywnych skutkow28. Istotny jest wiec nie sam zysk, ale sposob jego osiggni¢cia 1 wplyw
na samodoskonalenie cztowieka. W agrarnym systemie podkreslajagcym samowystarczalnosé,
stabilno$¢ 1 harmoni¢ — a w takim ksztaltowatl si¢ konfucjanizm — to dochdd z ziemi byt jednak
najblizszy organicznej koncepcji spoleczenstwa, a co za tym idzie spolecznie akceptowang forma
bogacenia si¢. Najwyrazniej dochdéd z ziemi, w przeciwienstwie do dziatalno$ci komercyjnej,
postrzegany byl jako praktycznie nieszkodliwy dla duchowej formacji cztowieka szlachetnego.

O ile poglad Konfucjusza na relacje migdzyyi a /i mozna interpretowaé jako niekolidujacy
z dazeniem do zysku, Mencjusz (372289 p.n.e.) w decydujacy sposodb przyczynit si¢ do utrwalenia
w tradycji konfucjanskiej standardu podkreslajacego wyzszos¢ wartoéci moralnych nad
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1 ,,sprawiedliwos$¢” stat si¢ bodzcem, ktory zdaniem wielu oddziatywat negatywnie na dziatalnos¢
komercyjng, a w koncowym okresie cesarstwa stat si¢ przyczyng zapoznienia rozwojowego Chin.
W rezultacie, przez cate wieki to dochdd z ziemi byt usankcjonowang formg zdobywania bogactwa
1 pozycji spotecznej. To z kolei ksztattowato ideologig, ktorej celem byla przede wszystkim
stabilno$¢ spoteczna.

Oproécez silnych tendencji w kierunku utrzymania status quo byty tez jednak w historii Chin okresy
wigkszego skomercjalizowania ich gospodarki, szczegdlnie miedzy X a XIII wiekiem, i pozniej o«
XVI do XVIII wieku. Okresy te Richard Lufrano nazwat odpowiednio pierwszg i drugg ,,rewolucj
komercyjng”22. W czasie pierwsze] rewolucji nastapit miedzy innymi ogromny rozw¢j miast,
wprowadzenie papierowych pieniedzy 1 roéznego rodzaju innowacji technologicznych. Druga
rewolucja z kolei charakteryzowata si¢ miedzy innymi gwaltowng rozbudowg systemu transportu,
z gtdwnym naciskiem na transport wodny, i rozkwitem tzw. ‘miast targowych’ ( #& zhén). W czasie
obydwu tych stosunkowo stabilnych politycznie okresow wtadza centralna dodatkowo ograniczata
swg ingerencje w sprawy ekonomiczne. W tak przyjaznej atmosferze nastgpowal do§¢ znaczny wzrost
zamozno$cl zarowno kupcow, jak 1 rzemieSlnikow. Pomocny okazal sie tez prawdopodobnie
umacniajacy si¢ pragmatyzm konfucjanskich elit. Czynnikami ksztaltuyjacymi owo pragmatyczne
podejscie mogly by¢ zar6wno zmiany w lonie samego konfucjanizmu (neokonfucjanizm np.
opowiadat si¢ za popularyzacjg konfucjanskich warto§ci moralnych i1 glosil, iz kazdy mezczyzna,
a nie tylko ten pochodzacy z elit, moze sta¢ si¢ ‘cztowiekiem doskonatym’, czyli jiinzi), wyzsze
dochody panstwa wynikajace z wigkszej przedsiebiorczosci, jak 1 wzrost liczby ludnosci,



szczegdlnie w okresie péznoimperialnym. W rezultacie, mimo ogromnego wzrostu produkeji rolnej,
w sektorze tym nastepowat stopniowy spadek dochodow realnych. To z kolei, w paternalistycznym
systemie konfucjanskim, gdzie rzagd mial tez moralny obowigzek troszczenia si¢ o materialne dobro
poddanych, sprawiato, ze konfucjanskie elity musialy otworzy¢ si¢ na inne formy dochodu niz
rolnictwo. Jednak owej akceptacji handlu, czy nawet znacznej komercjalizacji gospodarki nie mozna
utozsamia¢ z otwarciem si¢ na kapitalizm, jedng z charakterystycznych cech kapitalizmu jest bowiem
przypisywanie bogactwu wartosci moralnej. A tego tradycyjne elity konfucjanskie zaakceptowac nie
mogty.

Negatywny wpltyw konfucjanizmu na przedsigbiorczo$¢ pozostat zatem nadal ogromny.
Zakodowane w S$wiadomosci ludzi przekonanie, ze jedynym moralnie akceptowanym zrddtem
bogactwa jest dochod z ziemi powodowato, ze posiadajacy dochodowy biznes kupcy nie mogli
jednoczes$nie cieszy¢ si¢ wzrostem statusu spotecznego. Dlatego dla niektorych kupcow handel byt
czym$ w rodzaju trampoliny do sfery ,,gentry”30 (elit) dzicki temu, ze dochody z handlu
(a przynajmniej ich cze$¢) przeznaczali na zakup ziemi. To z kolei dawato ich synom znacznie
wicksze szanse znalezienia posady w cesarskiej administracji, uwazanej za idealne miejsce dla
synow kazdej szanujagcej si¢ rodziny. Pomimo systemu egzamindw, dajacych szanse wszystkim
mezczyznom, ktorych sta¢ byto na sfinansowanie dhugich 1 zmudnych studiéw, bez wzgledu na ich
pochodzenie, urzednicy otrzymujacy stanowisko w ich wyniku stanowili tylko pewien procent catej
kadry urzedniczej (wedlug Fairbanka, za dynastii Song byt on stosunkowo duzy i wynosit okoto 30
procent3l). Tak wiec przez wieki warstwe kupcow charakteryzowato pragnienie, by si¢ z niej
wyrwac. Owo dgzenie do zmiany statusu z kolei przektadato si¢ na ciaggly odptyw talentow 1 kapitatu
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ograniczenia, jakim podlegat chinski handel morski od 1433 do 1567 roku. Najbardziej uderzajacy
w tym jest fakt, Ze ograniczenia te pojawity si¢ u zarania epoki zeglugi, w ktorg Chiny weszty jako
potencjalne mocarstwo. Wedtug Fairbanka same ,,stocznie pod Nankinem zbudowaty w latach 1403—
1419 dwa tysigce statkOw, w tym niemal sto wielkich, o dtugosci 112134 metrow 1 45-55 metroéw
szerokos$ci”, z ktorych kazdy mogt mie¢ wyporno$¢ do 3 tysiecy ton33. Dla pordwnania,
skonstruowane kilka dziesiecioleci pozniej, trzy statki Kolumba miaty taczng wyporno$¢ zaledwie
450 ton. Wszystko to wskazuje, ze na poczatku ery swiatowej zeglugi Chiny byly poza wszelka
konkurencja. A jednak przewagi tej nie wykorzystaly. Wing za ten zmarnowany potencjal najczesciej
obarcza si¢ konserwatywne, niechgtnie nastawione wobec handlu i kontaktow z zagranicag elity
konfucjanskie. Zdaniem Fairbanka ,kontrast miedzy wielkimi mozliwosciami ekspansji morskiej,
jakie mialty Chiny w epoce Ming, a faktem dtawienia jej przez konserwatywnych neokonfucjanistow
sugeruje, ze Chiny niemal swiadomie zaprzepascity szans¢ technicznego 1 gospodarczego rozwoju’34.
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KULTUROWY ASPEKT KODOWANIA INFORMACJI W JEZYKU I PISMIE
— NAZWY HANDLOWE WIODACYCH MAREK ZAGRANICZNYCH WE
WSPOLCZESNYM JEZYKU CHINSKIM

Zagraniczne marki w jezyku chinskim

W. Jabtonski w rozdziale Zagadnienia przektadow z jezykow orientalnych zilustrowane na
materiale chinskim w ksigzce O sztuce tlumaczenia pod redakcja M. Rusinka pisze: ,,Celen
przektadu jest jak najdoktadnie; zaznajomi¢ czytelnika nie znajacego jezyka oryginalu z danym
tekstem: przettumaczy¢, to znaczy wyrazi¢ $cisle 1 w petni przy pomocy srodkéw jednego jezyka to,
co bylo juz wyrazone srodkami innego jezyka w nierozerwalnej tacznosci tresci i formy”ZLl, Autor
zauwaza, ze ze wzgledu na rodzaj przektadu mozna potozy¢ nacisk na rdézne jego elementy.
W przektadach literalnych chodzi o jak najdoktadniejsze oddanie struktury morfologiczne;j
1 syntaktycznej tekstu, natomiast w przektadach artystycznych najwazniejsze jest oddanie
artystycznego waloru utworu 1 jego estetyki. Wykorzystujac mechanizm kalki leksykalnej dokonano
niejako doktadnego thumaczenia oryginalnej marki francuskich linii lotniczych Air France na chinski
jej odpowiednik ;EBfMNZE/NT] figud hangkong gongsi ‘Francja® + ‘linie lotnicze’ = ‘francuskie
linie lotnicze’ = ‘Air France’, czy amerykanskiego producenta samochodow General Motors — 18 FH
BRE tongyonggiché ‘w powszechnym uzyciu’ + ‘samochody’ = ‘powszechnie uzywane samochody’
= ‘General Motors’. Natomiast chinskie marki producentow telefonéw komoérkowych Nokia —&5 %

BB nuojiyg, 5ohi ¢ - ¢ > B rola - BEYERRRL morualudlg ‘pocieral’
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podkreslaja, ze tworzeniu kazdej nazwy handlowej przy§wiecaja okreslone intencje, a dobre
thumaczenie marki powinno je odzwierciedla¢Z2. Autorzy podajg przyktad marki kosmetykow Ivory,
ktora w oryginale kojarzy si¢ z bielg 1 blaskiem kosci stoniowej. Chinski odpowiednik tej nazwy
powinien budzi¢ takie same konotacje w kulturze chinskiej, dlatego, zdaniem autoréw, adekwatne jest
jej thumaczenie jako R F & B xiangyd xiangzao ‘kos$é stoniowa’ + ‘pachngce mydlo’. Adaptacje tej
sugestii na potrzeby tlumaczenia marek przedstawil miedzy innymi Fan, ktory takze sugeruje
zachowanie ztotego srodka w dostosowywaniu nazw zagranicznych marek do jezyka chinskiego pod
wzgledem ich lokalnego lub globalnego wizerunkuZ3. Autor zaznacza, ze nieuwzglednienie lokalnej,
narodowej kultury 1 zwyczajow moze czyni¢ marke zbyt egzotyczng dla lokalnych konsumentow,
z kole1 marka skrajnie lokalna nie konotuje warto$ci wynikajacej z wizerunku globalnego.

Zdaniem He 1 Xiao, przenoszenie marek z jednego jezyka do drugiego moze by¢ traktowane jakc
praktyczna forma ttumaczenia, rozni si¢ ona jednak istotnie od ttumaczen tekstow, poniewaz dotyczy
jednego lub kilku stowZ4, Dlatego wypracowano osobne zasady i charakterystyke takich przektadow,
ktore w globalizujacym si¢ §wiecie zyskuja na znaczeniu. Hong, Pecotich 1 Shultz podkreslaja, z¢
ttumaczenie nazwy marki jest czym$ innym niz stownikowe przeniesienie z jednego jezyka na drugi’s.
Podkreslaja, ze jest to bardziej skomplikowane dziatanie, ktore sktada si¢ z wielu etapow 1 wymaga
uwzglednienia czynnikow lingwistycznych, kulturowych, marketingowych, prawnych 1 graficznych.
Autorzy zwracaja uwage na inne niz samo tlumaczenie niezbe¢dne kulturowe aspekty dostosowania
marki, takie jak forma, zawarto$¢, styl 1 wizerunek marki, ktore musza by¢ odpowiednie zarowno dla
produktu, jak 1 docelowej grupy jego konsumentow. Wprowadzajac swoj produkt na rynek chinski



firmy migdzynarodowe majg dwie mozliwosci: przettumaczenie oryginalnej nazwy na jezyk chinski
lub stworzenie zupelnie nowej nazwyZ6. W obu wypadkach powinny obowigzywa¢ sformutowane
przez Chana 1 Huanga reguly dotyczace preferowanych w Chinach marek’Z. Ponadto twierdza oni, ze
stworzenie nowej marki jest relatywnie prostsze niz proby przettumaczenia juz istniejgcej, poniewaz
pozwala oming¢ ograniczenia lingwistyczne, wynikajace z oryginalnego brzmienia czy zakresu
znaczeniowego marki.

Fan wyr6znia trzy powszechnie stosowane metody ttumaczenia marekZ8:

— bezposrednie tlumaczenie (ang. direct translation) lub transliteracja, gdy odpowiednik marki
przettumaczonej w ten sposoOb ma brzmienie bliskie oryginatowi, ale pozbawione jest
konkretnego znaczenia. Uzyskana w ten sposOb nazwa, zapisana chinskimi znakami, utrzymuje
fonetyczny zwigzek z oryginalem i brzmi identycznie lub bardzo podobnie do pierwowzoru, ale
nie ma konkretnego znaczenia w jezyku chifnskim (jak marka: Motorola czyli EE¥EFEHI
motuoluola). Xu przestrzega, ze stosujgc t¢ metode nalezy uwaznie dobiera¢ znaki 1 unikaé
takich, ktore budzityby negatywne skojarzenia. Autor podaje przyktad marki sprzetu RTV
Philips — & Fl J# feilipu ‘lataé’+ ‘przynosi¢ korzy$¢® + ‘ujécie rzeki’, ktorej zapozyczenie
fonetyczne (nieprzemyslana fonetyczna transkrypcja) B J1#b féilipi ‘wyczerpujace’ + ‘skok’ =
‘wyczerpujacy skok’ budzito negatywne skojarzenia i w opinii autora byto gorsze, cho¢ byloby
bardziej poprawne, poniewaz w oryginalnej nazwie akcent przypada na pierwsza sylabe.

— wolne ttumaczenie (ang. free translation); metoda ta polega na przettumaczeniu nazwy marki
zgodnie z jej zakresem znaczeniowym, bez wzgledu na jej oryginalne brzmienie. Przykladami
firm, ktore skorzystaty z tej metody sa: producent $rodkow higieny Procter&Gamble — &5 ;%
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samochody’. Uzyskuje si¢ w ten sposdb nazwe, ktéra wprawdzie ma sens w jezyku chinskim, ale
traci zwigzek fonetyczny z oryginatem.

— polaczenie dwoch wczesniejszych metod (ang. mixed translation) polega na uwzglednieniu
zardwno brzmienia, jak 1 znaczenia znakdow, przy pomocy ktorych odwzorowuje si¢ oryginalng
nazw¢. Wymowa oryginalnej marki narzuca brzmienie (fonemy/sylaby) jej chinskiego
odpowiednika, z kolei jego znaczenie jest wybierane w drugiej kolejnosci z ograniczonej przez
brzmienie grupy znakow. Przyktadami uzyskanych w ten sposob nazw sa: producent telefonow
komoérkowych Ericsson — & 3L {E qilixin ‘miloéé’ + ‘budowaé’ + ‘zaufanie’ = ‘mitoéé¢ buduje
zaufanie’ 1 producent opon Goodyear — B 5 2 guréyi ‘silny’ + ‘wyjatkowy’ + ‘niezwykty’ =
‘silny, wyjatkowy 1 niezwykly’. Zdaniem autora metoda mieszana jest najpopularniejsza sposrod
trzech wymienionych, poniewaz pozwala na stworzenie w jezyku chinskim nazwy, ktéra nie
tylko brzmi podobnie do oryginatu, ale takze co$ znaczy. Autor wysuwa wniosek, ze cho¢ to
brzmienie oryginalu jest punktem wyjscia dla procesu ttumaczenia marki, duzo wazniejszym
problemem jest zakres znaczeniowy thumaczenia.

Hong, Pecotich 1 Shultz wymieniajg pig¢ mozliwych strategii zawigzanych z wprowadzanien
zachodniej marki na rynki Azji Wschodniej i Potudniowo-Wschodnie;j$0,
— wprowadzenie produktu pod oryginalng zachodnig marka, czyli strategia, ktora pozwala
stworzy¢ silny wizerunek importowanego produktu i wykorzysta¢ aure¢ produktu zachodniego.
Stosowanie takiego rozwigzania w Chinach krytykuja jednak Dong 1 Helms twierdzac, Z



zachodnia marka nie niesie dla Chinczykéw zadnej informacji 1 dlatego trudniej jest im ja
zapamig¢tac 1 skojarzy¢ z dang kategorig produktowsl. Podobny wniosek ptynie réwniez z analiz
zaprezentowanych przez Chana 1 Huanga, ktorzy badali pozadane cechy®2 chinskiej marki.
Pomimo takich opinii, niektore firmy decyduja si¢ pozostawi¢ swoje marki w Chinack
w oryginalnej formie. Postgpiono tak na przyktad z markami ekskluzywnej odziezy Tommy
Hilfiger czy ekskluzywnego sprzetu audio Bang&Olufsen.

wprowadzenie produktu pod marka przettumaczong fonetycznie (ang. phonetically translated
brand name), dzigki czemu marka zyskuje nieobecne w przypadku poprzedniego rozwigzania
lokalne konotacje. Takie podejscie pozwala na duzo elastyczniejsze dopasowanie marki do
uwarunkowan danej kultury 1 jezyka, cho¢by pod wzgledem wymowy. Mozna na przyktad
wykorzysta¢ wnioski ptynagce z badan Chana 1 Huanga, dotyczace preferowanych przez
Chinczykéw standardéw nazw marek83. Przyktadem marki przettumaczonej w ten sposob moze
byé wspomniana juz Motorola (BE¥EFERI motuoludla ‘pocieraé’ + ‘trzymaé w dioni’ + ‘siatka
na ptaki’ + ‘ciggnac’).

wprowadzenie produktu pod marka, ktéra jest bezposrednim thumaczeniem oryginalnej nazwy;
takie rozwigzanie moze by¢ brane pod uwage jedynie wtedy, gdy oryginalna nazwa marki ma
okreslone specyficzne znaczenie. Rozwigzanie to ogranicza jednak mozliwosci dostosowania
brzmienia marki do standardow danego jezyka. Z badan przeprowadzonych przez autoréw
wynika jednak, ze nie stosuje si¢ tej metody szerzej, poniewaz takie transformacje ,,nie
przyjmuja sie”. Metode te wykorzystaty jednak miedzy innymi Procter&Gamble —E8 i bdojié
‘skarb’ + ‘czysto$¢’ = ‘skarb i czysto$¢’ i General Motors — 18 FH /5 B tongyongqgiché
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ttumaczenia fonetycznego; marka taka sktada si¢ wtedy z dwoch cztonéw — oryginalnej nazwy
oraz, jak dostownie nazywaja to autorzy, nazwy przettumaczonej fonetycznie (ang. phonetically
translated brand name). Hong, Pecotich i Shultz uwazaja, ze takie rozwigzanie pozwals
jednoczesnie na czg$ciowe dostosowanie do lokalnych uwarunkowan i utrzymanie wizerunku
oryginalnej marki. Strategie te stosyje miedzy innymi firma Nokia, ktérej marka w Chinact
sktada sie z oryginalnej nazwy Nokia oraz jej fonetycznego ttumaczenia FEELER nuojiya.
Przyktad ten zostal zaprezentowany w zataczniku 1.

wprowadzenie produktu pod marka, ktora jest kombinacja oryginalnej nazwy marki 1 jej
bezposredniego tlumaczenia; marka taka sklada si¢ wtedy z dwoch elementdw — oryginalnej
nazwy oraz jej literalnego thumaczenia na lokalny jezyk. Strategie te przyjety na przyktad
holenderskie linie lotnicze — KLM Royal Dutch Airlines, ktérych marka w Chinach sktada sic
z oryginalnej nazwy oraz jej chinskiego literalnego ttumaczenia — R 2 RMZEL T héldn
huangjia hangkong gongsi ‘Holandia’ + ‘rodzina imperialna’ + ‘linie lotnicze’ = ‘holenderskie
krolewskie linie lotnicze’ = ‘Royal Dutch Airlines’. Zdaniem Honga, Pecoticha 1 Shultza takic
rozwigzanie pozwala marce osiggna¢ lokalng tozsamo$¢ przy zachowaniu wizerunku
importowanej, zachodniej marki. Zwracajg jednak uwage na wyniki badan, ktore potwierdzity
teze, ze trudnosci z wymowieniem nazwy marki mogg wptywac negatywnie na poziom sprzedazy
produktu. Do podobnych wnioskéw mogg sktania¢ tez inne przytaczane przez autorOw badania,
ktore dowiodly, ze dzieci preferujg dzwieki wystepujace w ich ojczystym jezyku, co wigze si¢ z
tym, ze znaj3 je od wczesnego dziecinstwa.



Warto zauwazy¢, ze Hong, Pecotich 1 Shultz jako jedna z mozliwosci przedstawiajg pozostawienie
oryginalnej, zagranicznej marki84. Zdaniem Fana oznacza to albo $wiadomg rezygnacje¢
z jakichkolwiek przeksztatcen 1 dostosowan marki na potrzeby rynku chinskiego, albo trudnosci ze
znalezieniem odpowiedniej nazwy83. Autor zauwaza, ze marki, w przypadku ktérych wybrano t¢
metode, zwykle sg krotkie (np. czekoladki M&M) lub opieraja swoj wizerunek na ekskluzywnosci
1 s3 przeznaczone dla ludzi bogatych (np. sprzet audio marki Bang&Olufsen). Wigkszos¢ autorow
krytykuje takie postgpowanie. Fan zwraca uwagg na rézne sposoby postrzegania marek zapisanych za
pomoca znakow chinskich i1 alfabetu tacinskiego8¢; Dong i Helms wskazujg na trudnos$ci ze
zrozumieniem, zinterpretowaniem i zapami¢taniem przez Chinczykéw wyrazow zapisanych alfabetem
tacinskimd’; Lee 1 Ang wyjasniaja, ze roznice te wynikajg z roznych sposobodw przetwarzania stow
w jezyku angielskim i chinskim8s.

Zgodnie z definicjg Webster s New World College Dictionary, cytowang przez Dong 1 Helms,
ttumaczy¢ oznacza ,,przeklada¢ na slowa innego jezyka89. Zgodnie z tym samym stownikiem
transliteracja to z kolei ,,zapisywanie slow za pomocg liter innego alfabetu, ktore oddajg te same
dzwigki”. Autorzy, podobnie jak Fan20, zwracaja uwagg takze na pojecie wolnego thumaczenia (ang.
free translation), ktore definiujg jako ,thumaczenie oparte na znaczeniu danego stowa lub
przektadzie oryginalnego znaczenia na jezyk obcy, bez uwzgledniania brzmienia stow” oraz sposob
ttumaczenia utozsamiany przez autorow z transliteracjg (ang. literal translation), ktory wyjasniaja
jako ,ttumaczenie oparte na dzwieku lub przekladzie oryginalnego brzmienia na jezyk obcy,
z uwzglednieniem lub bez pierwotnego znaczenia danego stowa”. Transliteracje (ang. literal
translation) autorzy dzielg dalej na: czysta transliteracje¢ (ang pure literal translation),
transl#@f%\ﬂ@xdawﬁfétmwmi%ge@ Capyitht Eay/eia e Rkt orie2eRn created)
transliteracj¢ zmieniajacg znaczenie = (ang. literal™ transldtion with meanings modified)
1 transliteracje gubigca znaczenie (ang. literal translation with meanings lost). Za przyktad czyste]
transliteracji autorzy podaja amerykanskg marke telefonow komoérkowych Motorola. Nazwa tej marki
nie ma zadnego znaczenia zaréwno w jezyku angielskim, jak i w jezyku chifiskim (EE¥EFEHI —
motuoludla ‘pocieral’ + ‘trzyma¢ w dloni’ + ‘siatka na ptaki’ + ‘ciggnac’). Transliteracje tworzaca
nowe znaczenie autorzy dostrzegaja w wypadku marki napoju Coca-Cola, ktora, jako nazwa, nie ma
znaczenia W jezyku angielskim, odwotuje si¢ jednak do produktow stanowigcych sktadniki napoju,
a pochodzacych z lisci koki i orzeszkow koli. Jej przektad na jezyk chinski — 0] O A] % kékoukéle
‘smaczne’ + ‘radosne’ oznacza ‘smaczne 1 radosne’. Fan takze zauwaza sklonnos¢ do nadawania
chinskim odpowiednikom zagranicznych marek znaczenia glebszego niz w  oryginale?l,
W przeprowadzonych przez autora badaniach zagranicznych marek w Chinach 56% chinskich
odpowiednikow miato pozytywne konotacje, nieobecne w oryginalnych nazwach. Zdaniem autora jest
to zgodne z zaleceniami wynikajacymi z twierdzenia, ze w chinskich nazwach marek wazniejsze od
brzmienia jest znaczenie. Przeksztalcenie marki szamponu do wloséw Head & Shoulders, ktore
w jezyku angielskim oznacza ‘glowa i ramiona’, na jezyk chinski GBMHk hdifeist ‘morze’ + ‘lataé’
+ ‘jedwab’), w ktorym oznacza ‘morze latajacego jedwabiu’, to zdaniem Dong 1 Helms przyktad
transliteracji modyfikujacej22. Zdaniem autorow nazwa jest trafiona, poniewaz czarny jedwab jest
w Chinach metaforg pigknych wtosow. W wypadku przenoszenia na jezyk chinski marki Kraft, ktora
w jezyku angielskim oznacza ‘mocny papier do pakowania’, utracono oryginalne znaczenie, a chinska
nazwa & X kdfii ‘karta’ + ‘maz’, nic w jezyku chinskim nie oznacza. Dlatego w tym wypadku,
zdaniem autoroéw, mozna mowic¢ o transliteracji (zapisie tekstu pisanego w jednym alfabecie literami



innego alfabetu, z zachowaniem odpowiednio$ci literowej) gubigcej znaczenie23. W wypadku jezyka
chinskiego trudno jednak mowi¢ o alfabecie chinskim, dlatego bardziej adekwatnym pojeciem
wydaje si¢ transkrypcja, korzystajagca z odpowiednio$ci glosek i liter w réznigcych sie konwencjach
zapisu.

Ponadto Dong 1 Helms wyrdzniaja jeszcze ttumaczenie kreatywne, ktore nie jest oparte ani ne
pierwotnym znaczeniu danego slowa, ani na jego brzmieniu, a jedynie na pozadanym znaczeniu
1 wrazeniu, jakie dane stowo ma wywiera¢ na osobach postugujacych sie jezykiem przektadu
1 nalezacych do zwigzanej z nim kultury?4. Tak postgpiono na przyklad w wypadku marki
samochodow BMW, ktora po przeksztalceniu na jezyk chifski przybrata postaé¢ B B bdomd ‘skarb’
+ ‘kon’ 1 oznacza ‘drogocennego konia’. Zdaniem autoréw to bardzo udana transformacja, poniewaz
w chinskiej kulturze kon kojarzy si¢ pozytywnie i jest popularnym tematem chinskich obrazow
1 innych dziet sztuki. ,,Drogocenny kon” wskazuje wiec nie tylko na szybko$¢ 1 trwato§¢ samochodu,
ale takze na jego zwiagzek ze sztuka. Cho¢ niektore z amerykanskich marek przeksztatcane sg na jezyk
chinski na podstawie ich oryginalnego znaczenia (ang. free translation) (np. wymieniana juz marka
General Motors —31& A 8 E tongyongqgiché), to wiekszo$¢ przenoszona jest na zasadzie
transkrypcji2s. Przy mnogosci dialektow chinskich powszechno$¢ standardowej chinszczyzny (chin.
& 8 5F putonghuad) jako jezyka urzedowego zdecyduje o wyborze jego wymowy jako podstawy
przeksztatlcen marek na potrzeby rynku chinskiego. Powszechno$s¢ homofondéw 1 wyrazow blisko
brzmigcych w jezyku chinskim pozwala na wybranie znakéw, ktore beda przekazywaly najbardzie;
pozadane znaczenie 1 podkreslaty korzysci oraz charakterystyczne cechy produktu?e. Hong, Pecotick
1 Shultz we wnioskach ze swoich badan sugeruja, ze w praktyce najbezpieczniejsze jest podawanie

na produkgi , : ] : . ki iei chifiskie S 7|’i]! %ajqwage;
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si¢ w to stanowisko Kao, ktéry uwaza, ze ,,fonetyczno-semantyczna posta¢ wyrazu pochodzenia
obcego jest niewatpliwie lepsza od formy czysto fonetycznej, poniewaz osobom nieznajacym danego
wyrazu pozwala na ustalenie jego przyblizonego znaczenia”8. Odrgbng koncepcja jest swiadoma
rezygnacja producenta z kulturowo-lingwistycznego dostosowywania marki do chinskich realiow.
Kazda z metod transformacji pocigga za sobg ryzyko nieudanego przeksztalcenia. Fan przytacza
przyktad chinskiego odpowiednika nazwy znanego producenta oprogramowania do komputerow —
firmy Microsoft, ktéra powstala poprzez przettumaczenie dwoéch sktadnikéw: ,,micro” (mikro, ktére
jest skrotem stowa mikrokomputer) oraz ,,soft” (skrot o angielskiego software — oprogramowanie)2°.
W ten sposob powstal chinski odpowiednik — #fl ¥X wéirudn. Przyjety sposob transformacji nazwy
nie tylko gubi oryginalne konotacje 1 etymologi¢ marki, ale takze nadaje jej zupetnie inne znaczenie
w jezyku chinskim. Nazwe t¢ dostownie mozna przettumaczy¢ bowiem jako ‘malutkie i stabe’, co
zupetnie nie pasuje do firmy bedacej najwiekszym na §wiecie producentem oprogramowania do
komputeréw. Podobnie byto w wypadku pierwszej notacji znakami brzmienia nazwy Coca-Cola,
ktora dostownie oznaczata ‘kijanke gryzaca wosk’l0, Wtedy marka ta mogla by¢ wymawiana
koukekoula 1 zapisywana jako AISROIE ‘usta® + ‘kijanka’ + ‘usta’ + ‘wosk’ lub wymawiana
kékoukela i zapisywana M&ECISRME ‘gryzé’ + ‘usta’ + ‘kijanka’ + ‘wosk’. Innym przykladem
nieudanej transkrypcji moze by¢ nazwa mleka w proszku dla dzieci Lactogen. Jej chinski
odpowiednik #0t 5§ leitijing ‘zmuszaé’ + ‘wymiotowaé’ + ‘ekstrakt’ dostownie oznaczal ‘ekstrakt
zmuszajacy do wymiotowania’ 191 (zob. w zalgczniku 2. plakat reklamowy z lat 30. XX w.). Zdaniemnr
Fana jednym z przyktadéw najbardziej nieudanego dobrania chinskiego odpowiednika zagranicznej



marki moze by¢ wtoski producent drukarek, fakséw 1 innych urzadzen biurowych Olivetti. W opinii
autora, chinska nazwa tej marki §FF| 3K 4%F hdolihuodé ‘dobry’ + ‘zysk’ + ‘osigga¢’, ktdora mozna
przetlumaczy¢ jako ‘osigga¢ dobre zyski’, speilnia niemalze wszystkie warunki ,,ztej marki”: jest
dhuga, brzmi dziwnie w jezyku chinskim, wzbudza negatywne skojarzenia, poniewaz dobre zyski
moze osigga¢ kosztem klientdéw, a ponadto nie taczy si¢ w zaden sposéb ani z produktem, ani
z miejscem pochodzenia firmy. Nazwa ta tworzy wrazenie firmy, ktdra troszczy si¢ jedynie o wtasne
wysokie zyskil02, Przyktady innych marek, ktorych chinski odpowiednik zostat dobrany niezbyt
trafnie przedstawiono w tabeli 2.

Tabela 2. Przyktady nieudanych przeksztatcen nazw zagranicznych marek na jezyk chinski

Marka Chinski Komentarz
/branza/ odpowiednik i jego
znaczenie
Peugeot & ¥ biaozhi Nazwa zbyt kobieca, nie taczy sie z korzysciami
/samochody/ piekny z produktu.
Pizza Hut BB % bishéengke Brzmi desperacko, pogmatwanie.
/fast food/ trzeba wygrywac
klientow
Marks&Spencer | 57 masha Brzmi kobieco, pasowataby, gdyby dotyczyta
/odziez/ przypomina jedynie odziezy damskiej.

damskie imie

Rolex F A4 laolishi Pierwsze dwa znaki dostownie oznaczaja prace

/drogie pg9dEwWpie o Dialog (€J2CoPyright edycja elektroniczna

onkKretnego

zZnaczenia
Compaq H# kangbai Cyprys symbolizuje wiekowos¢, starosc, nie pasuje
/komputery/ zdrowy cyprys do wizerunku firmy nowoczesnych technologii.
Microsoft 2 # weiruan Nazwa kontrastuje z rzeczywista pozycja firmy na
/oprogramowanie | malutkie i stabe Swiatowym rynku.
do komputerow/
Olivetti PG haolihuodé |Nie jest jasne, kto osiaga dobre zyski. Wizerunek
/urzadzenia osiagac dobre firmy, ktora nie troszczy sie o klientow.
biurowe/ zyski

Zrédlo: Y. Fan, The national image of global brands, ,Journal of Brand Management”, 2002, t. 9.3, s. 187.

Podsumowanie

Fan twierdzi, ze o ile stworzenie dobrej marki we wtasnym kregu kulturowym stanowi juz nie lada
wyzwanie, wybor odpowiedniej metody transformacji 1 znalezienie dla niej odpowiednika w innym
jezyku jest zadaniem duzo trudniejszym ze wzgledu na réznice kulturowe 1 komplikacje
lingwistycznel®3, Wprowadzaniu produktu na nowy rynek czesto towarzyszy problem, jak powinna
brzmie¢ nazwa jego marki. Kwestie t¢ moga dodatkowo komplikowaé réznice kulturowe lub
jezykowe. Rzadko zastanawiamy si¢ bowiem, co oznacza dana marka. Zwykle sg to neologizmy
stworzone na potrzeb¢ nadania imienia danemu produktowi. Moze si¢ jednak okazaé, ze
homofoniczne stowo w jezyku obcym ma konkretne znaczenie. Historia dostarcza wielu przyktadow



tego typu problemow. Przedsiebiorstwa wydaja si¢ zauwaza¢ 1 docenia¢ wage tego problemu,
dlatego, aby zabezpieczy¢ si¢ przed porazka, czesto inwestujg znaczne sumy w tworzenie marek,
ktore w zadnym kregu kulturowym nie beda mialy pejoratywnego znaczenial®? Szczegdlnym
przypadkiem sg Chiny, gdzie konsumenci nabywajac produkty w charakterze prezentow na specjalne
okazje przywiazuja duzg wage do symbolicznego znaczenia marki. Moze ona zatem mie¢ ogromny
wplyw na decyzje o zakupiel®S. Z tego tez powodu strategiom tworzenia nazw handlowych w duzych
przedsigbiorstwach poswigca si¢ stosunkowo wiele uwagi. W przeniesieniu marki liczy si¢ nie tylko
transformacja znakdéw jezykowych, ale takze transformacja kulturowa, dlatego tez proces ten wymaga
gruntownej wiedzy z zakresu kultury. Na proces przystosowania marki zasadniczy wptyw maja trzy
gldwne grupy czynnikow: lingwistyczne, wartosci kulturowe oraz wzglad na wizerunek marki.
Mechanizmy 1 procesy przeksztalcen jezykowych musza by¢ wpisane w reguty jezyka 1 spoteczno-
kulturowy kontekst, ktory w wypadku jezyka chinskiego jest nieodigcznie zwigzany z pismem
chinskim, tradycja, percepcja rzeczywistosci 1 jej wartosciowania. Pochodzace z chinskich
materialow zrédtowych (czasopism) i istniejgcych publikacji naukowych przyktady chinskich nazw
zagranicznych marek przedstawione w niniejszym artykule obrazujg, jakim wyzwaniem jest dotarcie
z zachodnim produktem do chinskiego klienta za posrednictwem samej marki. Podane ttumaczenia
morfeméw 1 marek mogg wydawac si¢ nienaturalne w jezyku polskim, maja jednak zachowac chinska
specyfike przeniesionej nazwy marki. Ze wzgledu na mnogos¢ znaczen chinskich znakow, nazwy te
mogg mie¢ wigcej interpretacji niz zaprezentowano w pracy.

Na koniec warto zauwazy¢, ze pismo 1 kaligrafia traktowane byly w dziejach Chin jako sztuka. Jej
uprawianie wyrozniato elity 1 sfery intelektualne. Jak zauwaza Kiinstler, ,,oba te czynniki — kult pisma

| oty daRSRANAS AR, FE S g ARt fReappegly Kores
1 Wietnam (}1{az Japonig, {j. wszystkig %’%?::, kto pog\c’gtawa orbicie oglzia yw?ﬁa kultury

chinskiej”106, Podkre§la on, ze na skutek wpltywow jezyka chinskiego powstat Chinski Obszai
Jezykowy. Wyrazne odroznia go od Obszaru Jezyka Chinskiego, ktory definiuje jako teren, na ktoryn
ludnos$¢ (lub przewazajaca jej wiekszos¢) mowi jezykiem chinskim. Z powodu wpltywow, jakie
pismo chinskie wywarto na kultur¢ Chinskiego Obszaru Jezykowego, z analizy w niniejszej pracy
wykluczone zostaly marki wywodzace si¢ z tego obszaru. Podobne obserwacje czynig takze Dong
1 Helms, ktoérzy zauwazaja, ze chinskie znaki byty historycznie wykorzystywane w Korei 1 JaponiildZ,
Mimo ze ich wymowa jest rézna w tych krajach, to uzywane np. przez Koreanczykdéw 1 Japonczykow
znaki pisma chinskiego majg wspolng semantyke zawartag w warstwie graficznej. Nazwy zapisywane
tymi samymi znakami nie sg przystosowywane do jezyka chinskiego, gdyz nie ma takiej potrzeby.
Stad koreanskie Daewoo to w Chinach po prostu K= dayii, Samsung to = & sanxing, japonskie
Toyota i Panasonic takze wystepuja pod oryginalnymi, japonskimi nazwami odpowiednio = H
fengtian i $= © songxia. WspoOlne cechy zapisu jezyka chinskiego, koreanskiego i japonskiego
pozwalajg na takie bezposrednie przeniesienie marki. Operacja ta nie jest mozliwa w wypadku
marek zachodnich.

Autorzy majg nadziej¢, ze zagadnienie przenoszenia marki handlowej do obcego kregu
kulturowego z jezykiem tonalnym zapisywanym pismem ideograficznym, ukazane na tle zjawisk
jezykowych, konotacji 1 szeroko rozumianej tradycji, rzuci nieco $wiatla na mentalnos¢, do ktorej,
zdaniem autoréw, istotnym kluczem jest jezyk i jego zapis. Jak zauwaza Fan, zagraniczna marka,
nawet jesli ma charakter globalny, w procesie transformacji na jezyk chinski zyskuje nie tylko
chinska nazwe, ale takze indywidualny lokalny wizerunekl08, I tak BMW kojarzy si¢ Chinczykon



nieodtgcznie z ‘drogocennym koniem’, a nie z ‘Bawarskg Fabryka Samochodéw’, co w oryginale
oznacza ten skrot (niem. Bayerische Motorwerke). Z kolei wizerunek konia jest gleboko
zakorzeniony w kulturze chinskiej, dlatego budzi on kolejne skojarzenia z przystowiami, idiomami,
legendami, w ktérych wystepuja te zwierzgta. Kon jest takze czestym elementem tradycyjnych
chifiskich obrazow. Transformacja marki BMW w B B bdomd sprawila, ze wszystkie wymienione
konotacje znalazly si¢ w obszarze znaczeniowym tej marki 1 dziatajg na jej korzys$¢, budzac liczne
skojarzenia w umystach konsumentéw. Jest to modelowy przyktad kognitywnej analizy 1 umiejetnego
przetozenia wartosci jezyka 1 kultury w zakres znaczeniowy chinskiego odpowiednika marki. Nazwa
o tak intensywnym wiodgcym komponencie semantycznym jest konieczna, gdyz tworzy odpowiednie
wyobrazenia my$lowe i skojarzenia u chinskich konsumentow.

Stale 1 szybko rozwijajaca si¢ gospodarka chinska stwarza szanse dla wielu, w tym rowniez
polskich, przedsiebiorstw. Udane dostosowanie oryginalnej nazwy marki do jezyka 1 kultury Chin, to
jeden z pierwszych 1 koniecznych krokéw w kierunku obecno$ci na chinskim rynku 1 w §wiadomosci
chinskich konsumentéw. Osoby zainteresowane tworzeniem lub dostosowywaniem nazw handlowych
do chinskich uwarunkowan j¢zykowych 1 kulturowych znajda, by¢ moze, w tym rozdziale wskazowki
przydatne w tworzeniu marek na potrzeby rynku chinskiego w sposéb sprzyjajacy sukcesowi
rynkowemu danego produktu.
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, KULTURA CZERWONYCH KOPERT”:
SPOLECZNO-MORALNE FUNKCJE DAROW I PROBLEM KORUPCJI
W SPOLECZNOSCIACH CHINSKICH

2. Problem korupcji w spolecznosciach chinskich

John Noonan w swej pracy zatytutowanej Bribes (Lapowki) zauwaza, ze: ,Lapownictwo jest
powszechnie potepiane. Na calym $§wiecie nie ma kraju, ktory nie uznawatby lapownictwa za
przestepstwo w swoich podrecznikach prawa. (...) Nie ma kraju, w ktérym bioracy tapdwki
mowiliby publicznie o tym, ile biora, a dajacy je oglaszaliby, ile ptaca. Zadna gazeta nie umieszcza
ich listy. Nikt si¢ nie reklamuje, ze moze zatatwic¢ tapoéwke...” (podkreslenia za autorem)#8. Praca
Noonana stwarza solidne podstawy ukazania powszechno$ci tapownictwa — autor dowodzi, ze mozna
je znalez¢ na przestrzeni catej historii ludzkosci 1 wlasciwie zadna kultura nie jest od niego wolna.
Noonan nie ma tez watpliwosci, ze tapoéwki nalezg do ,,gatunku wzajemnosci”™®. Jego konkluzja
zatem otwarcie 1gczy zasade wzajemnosci — bedacg jedng z moralnych zasad daru — z tapownictwem,
a ostatecznie roOwniez z korupcja. W zasadzie tapownictwo mozna rozumie¢ bardziej jako
jednorazowe, nieformalne 1 potajemne wykorzystanie normy wzajemnosci do czysto instrumentalnego
celu, odrozniajac je w ten sposéb od korupcji, bedacej raczej stanem upadku jednostki czy systemu
spowodowanym tapownictwem lub innymi przekupnymi wymianami i przystugami. Tym niemniej, ze
wzgledu na to, 1z zarowno tapownictwo, jak 1 korupcja sprowadzaja moralng dezaprobate na pewna
forme odyRIEAMICH AR ISIA L) LY PISHE BESTET 6 SRUBTE R nieroarm
tek$cie bywaja uzywane zamiennie.

Nie ulega watpliwosci, 1z korupcja rowniez stanowi cze$¢ rzeczywistosci spotecznosci chinskich.
Obecnie, najprawdopodobniej ze wzgledu na skomplikowang sytuacje spoleczno-polityczng,
w najwigkszym stopniu z problemem tym boryka si¢ ChRL. Wedtug danych organizacji Transparency
International, stawiajacej walke z korupcja za swoj glowny cel, w raporcie za 2009 rok na 180
monitorowanych krajéw Chiny znalazty si¢ na 79. pozycji Indeksu Percepcji Korupcji (CPI -
Corruption Perceptions Index)), w ktérym najwyzsze miejsca zajmujg kraje o najmniejszym stopniu
korupcji (w 2009 roku krajem takim byla Nowa Zelandia; Polska zostata sklasyfikowana na 49
pozycji)0. Otwarcie si¢ tego kraju na mechanizmy rynkowe najwyrazniej zapoczatkowato nie tylko
ogromne ozywienie gospodarcze, ale tez eksplozje korupcji. W ostatnich latach jednym z najbardzie;j
nagtosnionych skandali korupcyjnych byto aresztowanie i1 skazanie (w kwietniu 2008 roku) na 18 lat
wiezienia Chen Liangyu — lidera Komunistycznej Partii Chin (KPCh) w Szanghaju i czlonka Biur
Politycznego Komitetu Centralnego KPCh. Oskarzono go o pomoc w wyprowadzeniu setek milionov
dolarow z funduszu emerytalnego miasta oraz wzbogacenie siebie, przyjaciot 1 krewnych poprzez
nieczyste transakcje finansowe 1 nieruchomosciowe. Poniewaz w Chinach praktycznie nie zdarza sie,
aby tak wysoko postawiony polityk zostat pociagniety do odpowiedzialnosci karnej, nie brakowato
glosow mowigcych, ze cate to zdarzenie bylo umotywowane politycznie. Wkrotce bowiem
Sledztwem zostali tez objeci niektorzy wysoko postawieni politycy w Pekinie oraz innych cze$ciach
Chin, co ostatecznie zaczeto traktowaé podejrzliwie jako usuwanie politykéw, ktorzy byli
niewystarczajaco lojalni w stosunku do prezydenta Hu Jintaodl (skazani lub poddani procesowi
sledczemu byli znani ze stronniczo$ci wobec bytego prezydenta Jiang Zemina, ktory rzekomo poprzez



nich nadal prébowat oddziatywac na wtadze).

Sprawe¢ Chen Liangyu wladze chinskie postanowily tez przedstawi¢ jako potwierdzenic
determinacji rzadu w walce z korupcjg. Gan Yisheng, sekretarz generalny Centralnej Komisji
Kontroli Dyscyplinarnej Komunistycznej Partii Chin nie omieszkal w zwigzku z nig stwierdzié, i:
,kazdy cztonek partii, ktory narusza dyscypling partyjng, bez wzgledu na to czy jest on [sic!]
wysokiej czy niskiej rangi, bedzie doktadnie zbadany 1 powaznie potraktowany” (w domysle: surowo
ukarany). Sam prezydent przyrzekt dotozy¢ jeszcze wigkszych staran w celu ,,utrwalenia rzagdow
prawa, podniesienia poziomu kultury 1 uczciwosci rzadu oraz umocnienia kontroli 1 dogladu
wiladzy”32. W sumie uchwycenie rozmiaru korupcji w politycznych krggach Chin jest praktycznie
niemozliwe, gdyz wiele spraw tapownictwa, przekupstwa czy naduzycia wtadzy udaje si¢ ukry¢ lub
utajni¢ w tonie partii. Tym niemniej cyfry, ktore ujrzaty §wiatto dzienne w 2006 roku moga juz co$
nieco$ sugerowa¢ — w 2005 roku komisja odpowiedzialna za wewnatrzpartyjng dyscypling
przebadata ponad 147 tysigcy spraw o korupcje, a w 2006 roku, w przeciggu zaledwie pierwszych
sze$ciu miesi¢cy, Najwyzszy Sad Ludowy skazal w sprawach o tym charakterze ponad 10 tysiecy
urzednikow23. Nic wiec dziwnego, ze prezydent Hu Jintao musial si¢ ustosunkowaé dc
poglebiajacego si¢ problemu korupcji w szeregach partyjno-rzadowych. I cho¢ w mediach nie
brakuyje wiadomos$ci o coraz to nowych przypadkach korupcji, uwiezieniach, a nawet wyrokach
smierci, to tak naprawde niewielu wierzy, iz ktokolwiek jest w stanie kontrolowac dziatania
urzednikow 1 dygnitarzy partyjnych. To z kolei sugeruje z jednej strony luke w tamtejszym prawie,
z drugiej za$ ogromng pustke moralng, ktdra ostatecznie moze si¢ okaza¢ najwiekszym wyzwaniem,
przed jakim stoi Chinska Republika Ludowa.
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decyzje przy minimalnym stopniu kontroli, posiadajac jednocze$nie znaczng wtadzg w przydzielaniu
koncesji, licencji, zezwolen, itd. dla os6b podejmujacych lub prowadzacych dziatalnos§¢
gospodarczg. Poza tym dysponowali oni (i nadal dysponujg) ogromnymi $rodkami finansowymi na
roznego rodzaju projekty rzadowe, szczegdlnie infrastrukturalne, wykorzystujagc jednoczesnie stabag
kontrole tychze wydatkow. Rozlegta wtadza urzednikow oraz dostep do zasobdéw finansowych
powodowaly (i nadal powodujg) czeste zmowy ze Swiatem biznesu. Wkrotce po aresztowaniu Cher
Liangyu w Szanghaju aresztowano calg grupe wplywowych politykow i ludzi biznesu, miedzy innymi
Zhang Rongkuna, wczes$niej najbogatszego cztowieka w Chinach, ktory w 2008 roku zostal skazany
na 19 lat wigzienia. Cho¢ takie przypadki aresztowan nie sg obecnie rzadkos$cig, faktem jest, 1z wielu
po szybkim wzbogaceniu si¢ po prostu ucieka z kraju. Wedlug danych chinskiego Ministerstwa
Handlu, w pierwszych latach tego stulecia z ChRL uciekly ponad 4 tysigce urzednikdéw, ktodrzy
wywiezli ze sobg okoto 50 miliardow dolarow pochodzacych z malwersacji4.

Dostep do ogromnych srodkow finansowych przyczynit si¢ tez, szczegdlnie po 2004 roku, do
eksplozji hazardowych wyjazdow przedstawicieli struktur partyjno-rzadowych, policji, menedzerow,
a nawet niskiej rangi ksiggowych panstwowych firm do kasyn w Makao, gdzie przepuszczali setki
milionow, jesli nie miliardy, dolarow rzadowych pieniedzy. Ponad dziesi¢¢ firm zostato
doprowadzonych do bankructwa w kasynach Makao. Nawet surowe wyroki sadowe, wiacznie
z karami $mierci, wydawatly si¢ nie mie¢ wigkszego wptywu na te eksplozje hazardu. Przynajmniej
czeSciowo problem rozwigzano dopiero poprzez wprowadzenie drastycznych ograniczen
w wydawaniu wiz do Makao3s.



Epidemig¢ korupcji podsyca tez fakt, iz wiele spraw, ktore zdotaja wyjs¢ poza krag zamieszanych,
bada si¢ w tajemnicy, wylgcznie na poziomie dyscypliny wewnatrzpartyjnej, czyli poza systemem
prawnym. Dodatkowym problemem jest tez fakt, iz nawet jesli sprawy tapowkowe dotrag do organow
wymiaru sprawiedliwosci, dajacy tapowki zazwyczaj traktowani sg o wiele tagodniej niz
przyjmujacy. Cho¢ w miedzynarodowych standardach walki z korupcja (np. amerykanskim Foreign
Corrupt Practices Act czy konwencji OECD o zwalczaniu przekupstwa zagranicznycl
funkcjonariuszy publicznych w migdzynarodowych transakcjach handlowych) dominuje tendencja, by
kara¢ jednakowo zaréwno dajacych, jak 1 przyymujacych lapowki, wsrod Chinczykow nadal
powszechne jest przekonanie, iz wina lezy po stronie przyjmujgcego. Stad tez chinska filozofia
tapowkowa moéwiaca, ze lepiej jest dawac niz bra¢ ma tez swoje odbicie w systemie prawnym.
W praktyce bowiem dajacy tapowki rzadko poddawani sa sledztwom, a wigkszos¢ tych nielicznych
1 tak najczesciej zostaje uwolniona po przyznaniu si¢ do winy26. Ten mechanizm niskich lub
praktycznie zadnych kar dla dajacych tapéwki ma najwyrazniej sktoni¢ ich do wspotpracy w celu
oskarzenia przyjmujacych korzysci.

Gdy chodzi o problem korupcji na Tajwanie, badania organizacji Transparency International
ulokowaty go w 2009 roku na 37. pozycji (na 180 badanych krajow) Indeksu Percepcji Korupceji (dle
przypomnienia, Chiny znalazty si¢ na 79. miejscu)2l. Generalnie determinacja rzadu w walce
z korupcja uwazana jest za czynnik pozytywnie oddziatujacy na zmniejszanie tego zjawiska.
Glownymi srodkami, jakimi dysponuje rzad sg rozporzadzenia prawne oraz ich konsekwentne
egzekwowanie. Badania dotyczace korupcji na Tajwanie wskazujg, 1z wygranie wyborow
prezydenckich w 2000 roku przez Chen Shui-biana z Demokratycznej Partii Postepowe) ora.
pozbawiogipy el DRSS (Crabpsshigeey cpessl eieloni zpmtii KMT
(Kuomintang) w 2001 roku, wniosty do walki z kortpcja swiezy powiew. Nowy rzad, ktory uczynit
ja swym priorytetowym celem, szybko zainicjowal program majacy na celu ukrocenie
zorganizowanej przestepczosci oraz korupcjid8. Najwyrazniej to wlasnie w znacznym stopniu
przyczynito si¢ do zaobserwowania przez tajwanskich biznesmenow tendencji zmniejszania si¢
korupcji. Tym niemniej przyznawali oni, ze korupcja na Tajwanie jest nadal powaznym problemem,
a za najbardziej podatne na korupcje uznali guanxi (koneksje) z urzednikami lokalnych wiadz.
Walka z korupcjg wydaje si¢ wiec koncentrowa¢ gtownie na problemie zmowy migdzy politykami
1 Swiatem biznesu, czyli na poziomie instytucjonalnym, nie biorgc pod uwage tzw. prywatnej
korupcji, szczegdlnie w srodowiskach biznesu. A tymczasem to wtasnie ten ostatni rodzaj jest czesto
wiekszym wyzwaniem, gdyz wplywa na tworzenie si¢ pewnego korupcjogennego klimatu, co
w rezultacie sprawia, 1z zwalczanie korupcji instytucjonalnej staje si¢ walka z wiatrakami, poniewaz
nie odnosi si¢ do moralnego problemu przyczyn korupcji.

Podobnie jak w Chinach, rowniez na Tajwanie nie brakuje glosnych afer korupcyjnych.
Najlepszym tego przyktadem jest sprawa samego prezydenta Chen Shui-biana. Pod koniec jegc
drugiej kadencji pojawialo si¢ coraz wiecej glosow oskarzajacych go o korupcje. W tym okresie
chronit go jeszcze immunitet prezydencki. Po zakonczeniu kadencji Chen Shui-bian zostat jednak
aresztowany 1 we wrzesniu 2009 roku skazany na dozywocie oraz grzywne w wysokoscit 200
milionow dolaréw tajwanskich (okoto 6 milionow amerykanskich dolarow). Na dozywocie skazana
zostata takze jego zona, Wu Shu-chen, ktéra jednak wyroku nie musi odsiadywa¢ ze wzgledu na
niepetnosprawnos¢. W czerwcu 2010 roku, dzigki nowo przedstawionym dowodom ich kary zostaly
zredukowane do 20 lat wiezienia w wypadku prezydenta 1 14 lat w wypadku jego zony. Oprdcz nich



skazane za korupcje zostaly réwniez niektore osoby z otoczenia prezydenta oraz trzech czionkdéw
rodziny, wigcznie z ich synem 1 synowa. Gdy toczyt si¢ proces bylego prezydenta, gtoSnym echem
odbita si¢ tez sprawa malwersacji w Grupie Rebar, w zwigzku z ktorg skazano az 123 osoby, w tym
wielu cztonkéw rodziny Wang, bedacej gtéwnym udziatowcem Rebar, oraz politykow. Wang You-
theng, de facto tworca Grupy Rebar, zdazyl zbiec do Stanow Zjednoczonych. Te dwa przyktady
wyraznie pokazujg tez, jak nieuwzglednianie moralnego wymiaru problemu korupcji prowadzi do
tego, 1z szybko nabiera ona charakteru grupowego.

Wsréd spotecznoscei chinskich najbardziej wolnym od korupcji wydaje sie by¢ Singapur (okoto 80
procent jego obywateli to Chinczycy, stad, w uproszczeniu, jest on traktowany tutaj jako
,»spotecznos¢ chinska). Wspomniane wczesniej badania organizacji Transparency International w
raporcie za 2009 rok uplasowaly go na trzeciej pozycji (a w Azji na pierwszej) Indeksu Percepcji
Korupcji, czyli wsrdd krajow o najnizszym stopniu korupcji, za Nowag Zelandig 1 Danig
Przyjrzawszy si¢ stanowi tapownictwa 1 korupcji zarowno w ChRL, jak 1 na Tajwanie, natychmiasi
rodzi si¢ pytanie, dlaczego Singapur ma tak wysokie notowania. Jedng z odpowiedzi, przynajmnie;j
jesli chodzi o sfere polityczng, mozna znalezé w astronomicznych, najwyzszych na §wiecie, pensjach
dla urzednikow panstwowych. Przyktadowo premier (obecnie Lee Hsien Loong) zarabia rocznic
ponad 2 miliony dolaréw amerykanskich, czyli pie¢ razy wigcej niz prezydent Standow
Zjednoczonych. Oczywiscie tak wysokie zarobki nie pozostaja wolne od krytyki®0, aczkolwiek nie
brakuje réwniez glosOw sugerujacych, 1z sg one uzasadnione, gdyz dobrze optacanych politykdw nie
jest tatwo skorumpowacél, lub ze pozwala to rekrutowaé efektywnych i1 oddanych urzednikowoz.
Innym powodem braku korupcji sa tez prawdopodobnie ,,surowe kary stosowane wedlug surowego
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zart, w ktorym jeden kolega pyta drugiego: ,jaki upominek przywiezé ci z Singapuru?”
i w odpowiedz styszy: ,,Gume do Zucia.” (Zart ten ukazuje, jak unikalnym prezentem moglaby by¢
guma do zucia kupiona w Singapurze). Zakaz sprzedazy 1 zucia gum zostal tam wprowadzony w 1992
roku 1 obecnie osoba ztapana na tym ,,przestgpstwie” moze by¢ ukarana na podstawie przepisoOw
o zasSmiecaniu grzywng w wysokosci od 500 do 1000 dolarow amerykanskich, a dla tzw.
wielokrotnych ,,przestepcow” kara moze by¢ znacznie wyzsza — nawet do 2000 dolarow plus
przymusowa praca spoteczna polegajaca glownie na sprzataniu miejsc publicznych. Przedstawione
przyktady sugeruja zatem, iz problem korupcji w Singapurze jest w znacznej mierze trzymany pod
deklem astronomicznych wynagrodzen dla urzednikow 1 bezwzglednej egzekucji surowego prawa.

A jak sami Chinczycy postrzegaja problem tapownictwa 1 korupcji? Uzywany na okreslenie
tapownictwa termin BEB& huilii mocno podkre$la materialng korzy$é bez odniesienia do relacji
miedzyosobowych, co sugeruje rdzen B bei, oznaczajacy ‘kauri’ (uzywane jako monety
w starozytnych Chinach) lub ‘co$ cennego’. Podobny brak relacyjnych konotacji mozna zauwazyc¢
w wyrazeniu R maitong, uzywanym raczej na okreSlenie korupcji, ktore dostownie oznacza
‘kupowanie’ (w B mai nalezy zwrocié uwage na ponowne pojawienie sie rdzenia B bei) zgody na
bezproblemowe osiaggnigcie upragnionego celu lub kontynuacje rozpoczgtych operacii.
W rzeczywistosci terminy huilu czy maitong rzadko jednak pojawiajg si¢ w konwersacjach, co
prawdopodobnie wynika z tego, ze maja negatywne ,,anty-relacyjne” konotacje. Stad tez praktyki
korupcyjne o wiele czgsciej sg skrywane pod posiadajgcymi rOwniez pozytywne znaczenia relacyjne
okresleniami ,,czerwone koperty” albo po prostu ,,guanxi” (‘relacje, koneksje’)&4.



Wzglad na relacje migdzyosobowe wydaje si¢ by¢ rowniez powodem, dla ktorego nawet
w przypadku aktow moralnie watpliwych Chinczycy dazg do zachowania pewnego poziomu
relacyjnosci. Przykladem tego jest niezwykle powszechne zjawisko zwane [B140 Auikon, mogace
oznacza¢ ‘prowizje’, lecz rowniez ‘lapowke’. Wiekszos¢ huikou nalezatoby zakwalifikowaé jako
tapownictwo, z drugiej jednak strony oddaje ono tez pewne moralne zobowigzanie do oddania
klientowi matego procentu zarobku bedacego rezultatem transakcji. Zachowanie takie ma na celu
stworzenie wrazenia, ze kontrahent lub sprzedajacy nie jest chciwy, lecz przestrzega zasad ANI&
rénqging — liczenia si¢ z odczuciami innych uczestnikow interakcji. Patrzac z takiej perspektywy,
przynajmniej niektore huikou mozna by zaliczy¢ do instrumentalnego rodzaju darow, ktore, mimo ze
majg na celu wyrazny interes wilasny, sg tez cze$cig mocno zakorzenionej w kulturze chinskiej
dynamiki odwzajemniania. Wyrazem tego sa chocby przyjecia czy podarunki ofiarowywane
w zwigzku z podpisaniem kontraktu lub po sfinalizowaniu zakupu. Zachowania takie sugerujg zatem,
1z pod presja konkurencji tradycyjna zasada wzajemnosci, wynikajgca ze spotecznej funkcji daru
moze zosta¢ skomercjalizowana, a nawet wykorzystana do celow korupcyjnychoés.

Z powyzszych rozwazan nad problemem tapownictwa i1 korupcji w spotecznosciach chinskich
mozna wigc wywnioskowa¢, 1z to nie sam termin uzywany na okreSlenie jakiegos aktu
odwzajemniania, lecz wewnetrzna treS¢ tegoz aktu nadaje mu ostateczng moralng wartos¢. Dlatego
tez w kulturze tak mocno podkreslajacej zasad¢ wzajemnosci spoteczna funkcja daru moze zostac
stosunkowo tatwo wykorzystana do dziatan korupcyjnych. Co wiecej, brak wyraznego
terminologicznego rozroznienia sprawia, ze to ,,delikatnie wywazone kulturowe konwencje, ktore
dodatkowo ro6znig si¢ w zaleznosci od kontekstu” decyduja, ktore czyny sa moralnie akceptowane,
s ire gy BSGIERTENIIE Dl PP OGN Sty el e Bpaeroveeo
gteboko zakorzeniona kultura daru, a jednoczesnie oralna dwuznacznos¢ zasady odwzajemniania,
moze rodzi¢ pewne trudnosci z funkcjonowaniem w ,.kulturze czerwonych kopert”. Celem nast¢pnej
czesci artykulu jest zatem ukazanie zrodel owych trudnosci albo, innymi stowy, mozliwych
rozbieznosci zardwno w funkcji daru, jak 1 metod stawiania czota problemowi tapownictwa.
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